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壹、調查概要 

一、調查緣起及目的 

我國公平交易法於民國 81 年 2 月 4 日正式實施，依該法第 23 條之 4 規定由本會訂定「多層次傳銷

管理辦法」，用以管理、規範多層次傳銷事業。另為加強多層次傳銷事業之管理與監督，103 年 1 月 29 

日正式實施多層次傳銷管理法。茲為提供釐訂有關輔導措施及管理決策需要，特針對報備多層次傳銷事

業之經營概況，按年舉辦本項調查。本次調查方式全面採由多層次傳銷管理系統線上填報，另為能更貼

近並完整呈現 103 年度多層次傳銷事業之營運全貌，故將 103 年期間停止從事多層次傳銷之事業一併列

入調查對象。 

二、法令依據 

依據多層次傳銷管理法第 25 條、第 26 條規定辦理。 

三、調查範圍與對象 

103 年向本會報備實施多層次傳銷之事業（包括 103 年間已報備停止者）均為調查對象。 

四、調查項目 

（一）基本資料：包括事業名稱、聯絡方式、實收資本額、事業成立時間、實施多層次傳銷情形、營業據

點分布、會計師簽證及傳銷商加入之條件等。 

（二）事業經營概況： 

1.有效資格傳銷商人數、實際參與傳銷活動傳銷商人數、女性傳銷商人數、限制行為能力傳銷商人

數、無行為能力傳銷商人數、新加入傳銷商人數、訂貨傳銷商人數、領取佣（獎）金傳銷商人數

及退出之傳銷商人數。 

2.採行多層次傳銷之層級數。 

3.佣獎金計算、有無訂定商品價值減損計算方式及全面採行多層次傳銷、傳銷商是否需與第三方簽 

  訂契約、退貨狀況。 

4.事業採行多層次傳銷營業額、進貨 (或製造)成本、支付傳銷商佣(獎)金之相關情形。 

5.多層次傳銷所銷售商品之類別、營業額及來源與使用網路行銷之情形。 

（三）對未來經營概況之看法及管理上之建議。 

五、調查時期 

（一）調查資料標準時期：動態資料以 103 年 1 月至 12 月全年數字為準，靜態資料以 103 年底數字為準。 

（二）調查實施期間：104 年 3 月 1 日至 3 月 31 日。 

六、抽樣方法 

全部調查 

七、調查方法 

全面以多層次傳銷管理系統線上填報。 
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貳、提要分析 
一、調查概況 

多層次傳銷為行銷通路的一種，係指事業透過一連串獨立之傳銷商銷售商品，每一傳銷商除可賺取零

售利潤外，並可透過自己所招募、訓練的傳銷商建立銷售網來銷售公司產品，以獲取獎金及其他經濟利益。

鑑於以往不正當的多層次傳銷曾造成不小的社會問題，因此政府訂定「多層次傳銷管理法」，以為本會執行

管理之依據。 

依據多層次傳銷管理法，所有從事多層次傳銷的事業，均須於實施前向本會報備，截至 103 年底止向

本會報備，且於 103 年實施之多層次傳銷事業
1

本次調查 103 年底前向本會報備從事多層次傳銷事業（包含於 103 年向本會報備停止實施者）計 505

家，實際回報事業有 437 家(86.53%

（包含於 103 年間向本會報備停止實施多層次傳銷）計 505 家，

較 102 年之受調查家數 490 家，增加 15 家。 

2

     

)，扣除尚未實施多層次傳銷事業 28 家及已停(歇)業 35 家後，該等回報

事業於 103 年間仍有實施多層次傳銷之事業計 374 家，較 102 年之 352 家，增加 22 家(5.88%)。據此，本調

查之相關查報結果及統計分析係以前揭回報事業於當（103）年間仍有從事多層次傳銷行為之 374 家事業為

主要範圍。 

二、基本資料分析 

（一）實施多層次傳銷時間 

 103 年調查之多層次傳銷事業中，最早實施多層次傳銷業務者始於民國 74 年。就 374 家多層次傳銷事

業之報備實施時間觀察，101 年後實施多層次傳銷之事業計 158 家（占 42.25%）， 96 年至 100 年實施傳

銷之事業計 102 家（占 27.27 %），民國 95 年以前實施之多層次傳銷事業共計 114 家（占 30.48%）(表 1)。

透過比較歷年事業實施多層次傳銷之時間分布可悉，民國 95 年以前實施多層次傳銷且持續經營之家數，變

動不大；比較 102 年之 96 年至 100 年實施多層次傳銷之事業家數，103 年較 102 年銳減 12 家，以該期間

計減少 10.52%；101 年後新加入多層次傳銷產業之家數占整體比率不低。由以上數據可得悉，經過多年經

營考驗而仍續經營之資深多層次傳銷事業，其事業體質相對穩健，呈現穩定發展狀態，另事業進入傳銷產

業之前幾年，所面臨之內外體制及組織發展等經營困境，相對較高，是否能持續經營發展，仍須視能否通

過嚴酷之市場競爭淘汰結果而定。  

 

 

 

 

                                                 
1 本調查不包含已於 103 年底報備，惟預計 104 年才實施之傳銷事業。 

2 由於百分比計算皆採小數點 2 位 4 捨 5 入進位，故總合計數會有小數點上下 2 位之誤差，此為本調查報告通見。 
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表 1 事業實施多層次傳銷之時間分布 

              單位：家 

年底別 總計 民國 80 年 

以前 

民國 81 年 

至 90 年 

民國 91 年 

至 95 年 

民國 96 年 

至 100 年 

民國 101 年 

以後 

100 年 334 13 54 65 201 1 

101 年 363 13 52 62 151 85 

102 年 352 12 50 58 114 118 

103 年 374 11 49 54 102 158 

 

（二）事業國籍分布 

依調查結果顯示 374 家多層次傳銷事業中，我國公司計有 320 家（占 85.56%），屬外商公司計 54 家（占

14.44%），較 102 年多層次傳銷事業之事業國籍分布，外商公司占我國多層次傳銷事業之比例有微幅下降。

(表 2) 

表 2 國籍分布 

          單位：家 

年底別 事業家數 

(家) 
結構比(％) 

總計 本國公司 外商公司 

100 年 334 100.00 85.33 14.67 

101 年 363 100.00 85.12 14.88 

102 年 352 100.00 85.51 14.49 

103 年 374 100.00 85.56 14.44 

 

（三）事業所在地區分布與營業據點   

1.登記所在地 

374 家多層次傳銷事業中，其登記所在地區主要仍以北部地區 234 家（占 62.57%）為最多，中部地區

85 家（占 22.73%）居次，南部地區 55 家（14.70％），東部地區 0 家(表 3)。 
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表 3 公司登記地址所在地區分布 

            單位：家 

年底別 總計 北部地區 中部地區 南部地區 東部地區  

100 年 334 209 73 51 1 

101 年 363 231 82 49 1 

102 年 352 217 86 49 - 

103 年 374 234 85 55 - 

 

2.營業據點 

374 家多層次傳銷事業在國內之營業據點(包括主要營業所、其他營業所)計 933 處，其中以北部地區 444

處(占 47. 59% )為最多，其次為南部地區 246 處（26.37％），中部地區 221 處（23. 69％）居第三，而東部及

金馬地區僅 22 處居末（2.36％）(統計表 2，頁 29)，此數值適當地呈現多層次傳銷的特質，即其係運用「人

際網絡關係」的組織拓展方式進行傳銷，考量設立地點時會以人口較稠密之都會區優先。 

三、經營概況 

（一）傳銷商人數
3

依據 374 家多層次傳銷事業資料顯示，103 年底傳銷商人數計 216.8 萬人次，較 102 年底 211.9 萬人，增

加 4.9 萬人。有些傳銷商同時參加二個以上之事業，依內政部統計 103 年底我國總人口數 2,343.3 萬人以及

根據本會剔除重複傳銷商人數

及傳銷商概況 

4

1.新加入傳銷商人數規模 

，估算出 103 底傳銷商人數為 214.6 萬人；加入傳銷率（即參加傳銷人數占

全國總人口數之比率）約 9.16%，即平均每萬人中有 916 人加入多層次傳銷，較 102 年底 8.58%，增加 0.58

個百分點(統計表 30，頁 74)。 

103 年新加入之傳銷商人數計 80.64 萬人次(統計表 30，頁 74)，占總傳銷商人數(216.8 萬人)之 37.20%。

觀察各事業新加入之傳銷商人數規模，以傳銷商未及 5 百人之事業居多，計 246 家（占 65.78%），其次為傳

銷商 1 千至未及 1 萬人之事業，計 76 家（占 20.32%）；新加入傳銷商規模達 5 萬人以上之事業計 3 家，其

中，多層次傳銷營業額規模達新臺幣（下同）10 億元以上之事業計 2 家，達新臺幣 1 億元至未及 10 億元以

上之事業計 1 家(統計表 7，頁 35)。  

 

                                                 
3「傳銷商人數」相關問項及參加人數之計算方式，係以調查年度實際參加多層次傳銷人數計。 

4 剔除重複數係本會針對 103 年所有查報事業予以計算事業傳銷商參加其他傳銷事業之比例而得。 



- 5 - 

2. 傳銷事業之傳銷商人數規模 

103 年底傳銷商總數 216.8 萬人，平均每家傳銷事業之傳銷商人數為 5,800 人(統計表 30，頁 74)。觀察

傳銷商人數規模，以未及 1 千人之事業最多，計 231 家(占 61.76%)；其次是 1 千人至未及 1 萬人之事業，計

105 家(占 28.07%)； 1 萬人至未及 5 萬人之事業，計 27 家(占 7.22%)；而傳銷商人數在 5 萬人至未及 10 萬

人及 10 萬人以上之事業分別有 7 家及 4 家（各占 1.87％及 1.08％）。另觀察多層次傳銷之營業額，以 1 千萬

元至未及1億元之事業最多，計124家(占33.16%)；其次1百萬元至未及1千萬元之事業，計101家(占27.01%)；

未及 1 百萬元之事業計 74 家再之。(表 4) 

 

表 4 傳銷商人數分布規模 
              單位：家(人) 

多 層 次 傳 銷 營 業 額 

別 

總計 未及 

1 千人 

1 千至 

未及 1 萬人 

1 萬至 

未及 5 萬人 

5 萬至 

未及 10 萬

人 

10 萬人 

以上 

總計 
374 231 105 27 7 4 

(2,168,950) (59,738) (336,002) (595,992) (445,966) (731,252) 

未及 1 百萬元 
74 70 3 1 - - 

(52,666) (4,681) (11,599) (36,386) - - 

1 百萬元至未及 1 千萬元 
101 89 12 - - - 

(53,093) (18,627) (34,466) - - - 

1 千萬元至未及 1 億元 
124 67 52 5 - - 

(217,159) (33,687) (110,311) (73,161) - - 

1 億元至未及 5 億元 
47 4 34 7 2 - 

(414,259) (2,393) (152,169) (145,072) (114,625) - 

5 億元至未及 10 億元 
13 1 3 7 1 1 

(324,000) (350) (19,759) (137,411) (54,697) (111,783) 

10 億元以上 
15 - 1 7 4 3 

(1,107,773) - (7,698) (203,962) (276,644) (619,469) 

說明: 傳銷商人數分布規模情形係依多層次傳銷營業額之級距統計 

3. 女性傳銷商參與情形 

調查結果顯示，女性傳銷商計 137.76 萬人，占傳銷商總人數(216.8 萬人)63.51%，再依各事業女性傳銷

商比率觀察，女性傳銷商比率以介於 50%至 74%之事業最多，計 207 家（占 55.35%），其次為 75%至 89%之

事業 67 家（占 17.91%）；而 25％至 49％之事業 56 家（占 14.97%），90％以上之事業 26 家（6.95％），未及

25％以上 18 家（4.82％）居末（圖 1、統計表 5，頁 32、33），自 96 年將女性傳銷商列為調查對象後，女性

傳銷商比例在 54.04%至 70.2%左右(趨勢圖 7，頁 24)，該比例均超過 50%，足見女性傳銷商仍為傳銷市場主

力。 
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圖 1  傳銷事業女性傳銷商參與情形 

 

4. 限制行為能力傳銷商比率、分布 

調查結果顯示，有招募限制行為能力傳銷商(7 歲至 20 歲)之傳銷事業計 133 家，占傳銷事業(374 家)比

率 35.56%，傳銷商人數總計 14,090 人。再依各事業人數分布觀察，介於 1 至 50 人之事業最多，計 106 家（占

28.34%），其次為 51 至 300 人之事業 14 家（占 3.74%）；而 301 人以上之事業 13 家（占 3. 48%）居末，而限

制行為能力傳銷商每人平均營業收入(非佣(獎)金)新臺幣(下同)36,468 元。（表 5） 

 

表 5 限制行為能力傳銷商數、平均營業收入及營業收入表 

 

人數分布 
限制行為能力 

家(人)數 

限制行為能力 

平均營業收入 

(元/人) 

限制行為能力 

總營業收入 

(元) 

總計 
133 

(14,090) 
36468.46 513,840,546.00 

1~50 
106 

(1,287) 
31430.26 40,450,745.00 

51~300 
14 

(1,731) 
29242.25 50,618,334.00 

301 以上 
13 

(11,072) 
38183.84 422,771,467.00 

 

未及25% 
18家 

25%至49% 
56家 

50%至74% 
207家 

75%至89% 
67家 

90%以上 
26家 

未及25% 
25%至49% 
50%至74% 
75%至89% 
90%以上 
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5. 退出傳銷事業之傳銷商比率分布 

調查結果顯示，退出退貨傳銷商人數計 555,691 人，占傳銷商總人數(216.8 萬人)比率 25.63%。依退出傳

銷事業之傳銷商人數規模觀察，以退出人數未及 1 百人之事業最多，計 296 家(占 79.14%)；其次是 1 百人至

未及 5 百人之事業，計 36 家(占 9.63%)； 5 百人至未及 1 千人之事業，計 5 家(占 1.34%)；而 1 千人至未及

3 千人及 3 千人以上之事業分別有 19 家及 18 家（各占 5.08％及 4.81％）。另多層次傳銷營業額大小亦與傳

銷商退出人數規模相關，多層次傳銷營業額 1 千萬元至未及 1 億元之事業最多，計有 124 家(占 33.16%)，其

中，退出傳銷事業傳銷商人數未及 1 百人，亦有 99 家；其次 1 百萬元至未及 1 千萬元之事業，計 101 家(占

27.01%)，其退出傳銷事業之傳銷商人數未及 1 百人，亦有 99 家；而多層次傳銷營業額逾 10 億元以上之事

業有 15 家(占 4.01%)，其退出傳銷事業之傳銷商人數在 1 千人以上有 12 家。(表 6) 

 

表 6 傳銷商退出人數規模分布 

             

單位：家(人) 

 

多 層 次 傳 銷 營 業 額 別 總計 未及 

1 百人 

1 百至 

未及 5 百人 

5 百至 

未及 1 千人 

1 千至 

未及 3 千人 

3 千人 

以上 

總計 
374 296 36 5 19 18 

(555,691) (2,636) (9,137) (3,649) (31,026) (509,243) 

未及 1 百萬元 
74 71 1 1 1 - 

(2,552) (149) (411) (945) (1,047) - 

1 百萬元至未及 1 千萬元 
101 99 1 - 1 - 

(2,337) (463) (435) - (1,439) - 

1 千萬元至未及 1 億元 
124 99 17 3 4 1 

(15,931) (1,122) (4,548) (1,953) (5,059) (3,249) 

1 億元至未及 5 億元 
47 21 15 1 7 3 

(27,109) (762) (3,150) (751) (10,981) (11,465) 

5 億元至未及 10 億元 
13 4 1 - 4 4 

(105,443) (120) (168) - (7,556) (97,599) 

10 億元以上 
15 2 1 - 2 10 

(402,319) (20) (425) - (4,944) (396,930) 

 

(二)多層次傳銷營業額規模及營業方式 

1.多層次傳銷營業額規模 

依 374 家多層次傳銷事業資料顯示，103 年營業總額 752.44 億元較 102 年(716.70 億元)增加 35.75 億元，

成長 4.99%(統計表 30，頁 74)。觀察以往之營業規模，103 年之營業額乃是自 94 年達 683.7 億之高峰後，連

續 5 年營業額破 600 億元，102 年更突破 700 億元；若就營業規模家數分布觀察，營業額於 1 千萬元至未及

1 億元之事業 124 家最多(營業額總計 487,115 萬元占 6.47%)，其次為 1 百萬元至未及 1 千萬元之事業 101 家

(營業額計 44,554 萬元占 0.59%)，未及 1 百萬 74 家(營業額總計 2,233 萬元占 0.03%)及 1 億元至未及 5 億元者

50%至 74% 
50.35% 
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47 家(營業額總計 1,048,332 萬元占 13.93%)之事業分居第三及第四。而 10 億元以上之事業共有 15 家，其家

數雖占全部家數 4.01%，惟其營業總額達 504.51 億元，占多層次傳銷產業總值 67.05%。(表 7、趨勢圖 1，頁

21) 

 

表 7     營業額分布情形－按多層次傳銷營業額分 

 

多 層 次 傳 銷 營 業 額 

別 

        

事業家數 

(家)/(人) 

結構比 

(％) 

營業額 

(百萬元) 

占營業總額比率 

(％) 

總計 
374 

100.00 75,244.86 100.00 
(2,168,950) 

未及 1 百萬元 
74 

19.79 22.33 0.03 
(52,666) 

1 百萬元至未及 1 千萬元 
101 

27.01 445.54 0.59 
(53,093) 

1 千萬元至未及 1 億元 
124 

33.16 4,871.15 6.47 
(217,159) 

1 億元至未及 5 億元 
47 

12.57 10,483.32 13.93 
(414,259) 

5 億元至未及 10 億元 
13 

3.48 8,971.02 11.92 
(324,000) 

10 億元以上 
15 

4.01 50,451.49 67.05 
(1,107,773) 

 

 

2.多層次傳銷之經營方式 

 （1）加入條件 

多層次傳銷係就推廣或銷售之計畫或組織，傳銷商於一定條件成就後，取得推廣、銷售商品或勞務及

介紹他人參加之權利，並因而獲得佣金、獎金或其他經濟利益者而言。 

依調查結果得知，374 家事業中訂有加入條件之事業計 372 家（占 99.47%），就單項之加入條件觀察，

以需訂購產品 222 家(占 59.36%)為最多，其次依序為繳納保證金或入會費 213 家（占 56.95%）、其他方式(例

如每月購貨量達一定標準、定期達一定營業標準等)，計 119 家事業(占 31.82%)、購買資料袋 83 家（22.19

％）、參加講習會或類似活動 29 家（占 7.75%）、達一定營業標準 30 家（占 8.02%）、(表 8) 
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表 8   加入條件（有條件限制項下複選） 

                  單位：家 

多 層 次 傳 銷 營 業 額 別 無條件 

限制 

    

有條件 

限制 

繳納 

保證金 

繳納 

入會費 

訂購 

產品 

參加講

習會或

類似 

活動 

購買 

資料袋 

達一定 

營業標

準 

其他 

總計 2 372 1 213 222 29 83 30 119 

未及 1 百萬元 1 73 - 38 44 5 11 4 23 

1 百萬元至未及 1 千萬元 1 100 - 65 67 7 16 12 24 

1 千萬元至未及 1 億元 - 124 - 72 79 11 28 9 43 

1 億元至未及 5 億元 - 47 1 24 22 3 15 4 17 

5 億元至未及 10 億元 - 13 - 7 5 1 4 1 8 

10 億元以上 - 15 - 7 5 2 9 - 4 

 

（2）傳銷事業採用網路行銷    

    103 年採行網路行銷之多層次傳銷事業共 144 家（占傳銷事業 38.50％），其中，傳銷事業提供線上訂購

(網路購物)者，有 134 家（占傳銷事業 35.82％），傳銷事業設置網路商城者，有 75 家（占傳銷事業 20.05％），

另外，傳銷事業網路購物及網路商城皆有設置者，有 65 家（占傳銷事業 17.38％）(表 9)。 

 

表 9   103 年多層次傳銷事業進行網路傳播概況 

網路傳銷總類 事業家數 占傳銷事業結構比(%) 

總計 144 38.50 

網路購物 134 35.82 

網路商城 75 20.05 

網路購物及網路商城皆有 65 17.38 

 

（三）銷售商品或服務類別    

為了解多層次傳銷事業銷售商品或服務種類，特將商品分成 14 類，按各種品項商品之銷售家數觀察，

103 年仍以販售營養保健食品 293 家(占 78.34%)居冠，販售美容保養品 206 家(占 55.08/%)居次，第三為清潔

用品 126 家(占 33.69 %)；另外，以銷售國產品及進口品之家數觀察，以國產品 208 家(占 55.61%)為主，進口

品 75 家(占 20.05%)其次，國產品及進口品皆有銷售計 82 家(占 21.93%)居末(表 10)。 
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表 10  103 年多層次傳銷商品或服務銷售概況 

商品名稱 事業家數 

(家) 

結構比 

(％) 

營業額 

(百萬元) 

占營業總額比率 

(％) 

總  計 374 100.00 75,244.00 100.00 

1.營養保健食品 293 78.34 43,799.02 58.21 

2.代餐食品 26 6.95 2,484.68 3.30 

3.美容保養品 206 55.08 12,095.90 16.08 

4.清潔用品 126 33.69 4,233.67 5.63 

5.健康器材 35 9.36 1,317.72 1.75 

6.淨、濾飲水器材 55 14.71 2,987.45 3.97 

7.衣著與飾品 42 11.23 2,296.96 3.05 

8.寢具 16 4.28 541.85 0.72 

9.圖書文具及錄影音帶 43 11.50 235.05 0.31 

10.廚具、餐具 18 4.81 134.48 0.18 

11.資訊商品 16 4.28 176.15 0.23 

12.服務類商品 10 2.67 591.31 0.79 

13.骨灰罐與生前契約 5 1.34 1,723.07 2.29 

14.其他 103 27.54 2,627.55 3.49 

  1.國產品 208 55.61 17,226.18 22.89 

  2.進口品 75 20.05 15,276.19 20.30 

  3.國產與進口品皆有銷售 82 21.93 42,742.49 56.80 

      說明：*部分事業兼售二種類型以上之商品或服務，因此事業家數總和大於 374 家,事業家數之結構比相加亦超過 100%。 

            *9 家事業尚未銷售商品，營業額為 0。 

      因多層次傳銷事業營業規模差距甚大，且同一事業販售 2 種類型以上之商品，各類商品銷售額占多

層次傳銷總營業額比重亦有不同，為了解其實際銷售狀況，以各事業商品銷售比重及營業額，計算各類

商品銷售額，結果以營養保健食品銷售額最大，計 437.99 億元(占 58.21%)，其次為美容保養品 120.96 億

元(占 16.08％)，第三位為清潔用品 42.34 億元(占 5.63%)，第四則為淨、濾飲水器材 29.87 億元(占 3.97%)(橫

條圖 13，頁 27)。各類營業額與 102 年比較，103 年營業保健食品營業額較 102 年(410.33 億元)增加 27.66

億元，上升 6.74%，美容保養品營業額較 102 年(101.94 億元)增加 19.02 億元，上升 18.66%，清潔用品營

業額較 102 年(50.39 億元)減少 8.05 億，下降 15.98%。另外，以國產品及進口品之銷售額觀察，國產品及

進口品同時有銷售者計 427.42億元(占 56.80%)為主，國產品者 172.26億元(占 22.89%)其次，進口品者 152.76

億元(占 20.30%)居末(表 10)。 
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（四）傳銷事業之進貨(製造)成本及佣金（獎金）所占比率 

1.傳銷事業之進貨（製造）成本比率分布 

依 374 家多層次傳銷事業資料顯示，103 年該業進貨（製造）成本計 248.20 億元，占營業總額 752.45

億元之 32.99%(統計表 19，頁 54)，較 102 年 29.53%，上升 3.46 個百分點。按個別事業之成本比重觀之，進

貨(製造)成本比率為 20%至未及 30%之事業 105 家（占 28.07%）最多，其次 30%至未及 40%之事業 74 家（占

19.79%），10%至未及 20%之事業 72 家（占 1.17%）再次之。(表 11、統計表 21，頁 51、52) 

 
 

表 11 進貨(製造)成本家數比率分布 
                  單位： %(千元) 

年別 平均

比率 

總計 未及 

10% 

10% 

至未及 

20% 

20% 

至未及 

30% 

30% 

至未及 

40% 

40% 

至未及 

50% 

50% 

至未及 

60% 

60% 

至未及 

70% 

70% 

以上% 

      
        

100 年 30.99 100.00 
7.78 23.35 31.14 20.36 5.09 2.69 2.40 7.19 

(95,921) (2,032,948) (4,625,655) (3,392,192) (614,909) (7,122,288) (2,130,378) (265,592) 
      

101 年 26.91 100.00 
7.44 23.69 30.58 19.01 5.79 5.79 3.03 4.68 

(482,309) (2,326,040) (4,947,678) (3,802,428) (4,990,072) (1,035,449) (58,228) (71,824) 
      

102 年 29.53 100.00 

6.82 21.31 32.67 20.17 4.55 5.68 2.27 6.53 

(143,469) (1,788,849) (6,936,355) (3,161,679) (5,249,692) (3,441,821) (94,257) (351,026) 

103 年 32.99 100.00 7.75 19.25 28.07 19.79 8.82 8.02 2.67 5.61 

   
(122,991) (1,604,673) (6,407,160) (4,433,893) (6,267,125) (1,396,241) (4,492,232) (95,484) 

 

2. 傳銷事業之佣(獎)金支付比率 

由於傳銷商與多層次傳銷事業間並無僱傭之關係，傳銷商薪酬全視業績而定，優渥的獎金支付制度及

福利計畫係吸引傳銷商加入之重要誘因，依調查結果顯示，103 年多層次傳銷事業佣(獎)金支出計 263.48 億

元，占該業營業總額 752.44 億元之 35.02%(統計表 19，頁 52)，較 102 年之佣(獎)金支付比率 34.68%，上升 0.34

個百分點。就各事業佣(獎)金支付比率分布觀察，以佣(獎)金支出占各事業之營業總額 30%至未及 40%之事

業最多，計 84 家（占 22.46%），其次為 40%至未及 50%之事業 82 家（占 21.93%），第三為 20%至未及 30%

之事業 74 家（占 19.79%）(表 12、統計表 22，頁 53、54)。 

 

 

 

 

 



- 12 - 

表 12 佣(獎)金支付家數比率 
                    單位：

%(千元)  

年別 平均

比率 

總計 未及 

10% 

10% 

至未及 

20% 

20% 

至未及 

30% 

30% 

至未及 

40% 

40% 

至未及 

50% 

50% 

至未及 

60% 

60% 

至未及 

70% 

70% 

以上% 

      
        

100 年 36.49 100.00 
8.98 10.48 14.67 29.64 21.26 11.68 1.80 1.50 

(2,895) (809,933) (3,608,748) (8,208,189) 
(6,754,560

) 

(3,604,815

) 
(291,142) (597,548) 

      

101 年 37.36 100.00 
9.37 10.19 17.08 26.72 19.83 11.85 3.03 1.93 

(9,581) (662,451) (1,956,942) 
(10,032,344

) 

(7,281,671

) 

(3,672,696

) 
(504,567) (467,382) 

      

102 年 34.68 100.00 
10.80 10.80 21.02 25.00 19.60 7.67 2.56 2.56 

(11,816) (579,683) (3,420,900) (9,493,512) 
(6,804,036

) 
(3,740,74) (242,140) (559,981)       

103 年 35.02 100.00 10.43 13.64 19.79 22.46 21.93 9.63 1.34 0.80 

   
(4,154) (1,347,667) (4,558,954) (7,548,610) (5,809,359) (3,582,575) (3,124,217) (373,155) 

（五）傳銷商之訂貨及領取佣金（獎金）之規模與比率 

1. 訂貨傳銷商人數規模分布 

由於多層次傳銷事業對傳銷商資格並無嚴格限制，部分產品愛用者亦被視同傳銷商，致實際從事傳銷

活動者之規模遠比傳銷商數少。根據調查結果顯示，103 年曾訂貨之傳銷商計 149.4 萬人，占傳銷商總人數

(216.8 萬人)比率 68.91%(統計表 30，頁 74)；觀察 103 年訂貨傳銷商人數規模，訂貨傳銷商數規模以未及 1

千人之事業為最多，計 256 家(占 68.45%)，其中 199 家係於 96 年以後實施多層次傳銷；其次為訂貨傳銷商

人數規模為 1 千至未及 5 千人之事業計 76 家(占 20.32%)；訂貨傳銷商達 3 萬人以上之事業計 10 家，8 家營

業額均逾 10 億元以上，其中 80 年以前加入之事業有 1 家， 91 年至 95 年及 81 年至 90 年則分別有 2 家及 5

家。依上述資料，傳銷商訂貨比率達 60％以上，訂貨傳銷商人數達 5 千人以上，方可達成一定之營業規模。

(表 13、統計表 8，頁 36) 

表 13 訂貨傳銷商人數規模分布－按多層次傳銷營業額 

       

單位：家 

多 層 次 傳 銷 營 業 額 

別 

總計 未及 

1 千人 

1 千至 

未及 5 千人 

5 千人至 

未及 1 萬人 

1 萬人至 

未及 3 萬

人 

3 萬人 

以上 

總計 374 256 76 17 15 10 

未及 1 百萬元 74 72 2 - - - 

1 百萬元至未及 1 千萬元 101 95 5 1 - - 

1 千萬元至未及 1 億元 124 82 40 2 - - 

1 億元至未及 5 億元 47 6 28 10 2 1 

5 億元至未及 10 億元 13 1 1 3 7 1 

10 億元以上 15 - - 1 6 8 
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2. 訂貨傳銷商比率結構分布 

103 年多層次傳銷事業之傳銷商訂貨比率（即各事業之訂貨人數與各事業傳銷商之比率）結構分布，其

中以傳銷商訂貨比率 60%以上之事業為最多，計有 264 家 (占 70.59%)，而這 264 家中，96 年至 100 年開始

實施多層次傳銷者有 69 家，101 年以後實施多層次傳銷者 116 家，其次為訂貨比率未及 15%之事業計 38 家

(占 10.16%)，訂貨比率 40%至 59%之事業居第三位計 31 家(占 8.29%)；又訂貨比率 25％以上之 3 個級距共有

319 家，其中 96 年至 100 年開始實施多層次傳銷者有 84 家，101 年以後實施多層次傳銷者 137 家，由以上

兩資料顯示，96 年以後新加入之事業雖然大多還無法建立相當營業規模，但其傳銷商實際參與營運卻相對

積極踴躍得多。而 103 年度新加入傳銷商訂貨金額占事業年度銷售金額平均比率 39.02%。顯見，傳銷事業

對於新加入之傳銷商訂貨比例仍有開發之空間。 

 

表 14 訂貨傳銷商比率結構分布 

              單位：家 

多 層 次 傳 銷 營 業 額 別 事業 

家數 

訂貨比率結構分布 

未及 

15% 

15%至 

24% 

25%至 

39% 

40%至 

59% 

60% 

以上 

總計 374 38 17 24 31 264 

未及 1 百萬元 74 17 2 4 6 45 

1 百萬元至未及 1 千萬元 101 8 5 7 7 74 

1 千萬元至未及 1 億元 124 9 6 10 5 94 

1 億元至未及 5 億元 47 4 3 2 10 28 

5 億元至未及 10 億元 13 - 1 - 3 9 

10 億元以上 15 - - 1 - 14 

 

3. 傳銷商領取獎金或佣金之人數規模及分布情形   

由於傳銷商和多層次傳銷事業間無僱傭關係，為促使傳銷商致力於銷售及擴張組織，除零售利潤外，各

多層次傳銷事業亦設計獎金佣金分配制度，以達激勵之效。103 年多層次傳銷事業發放佣(獎) 金之金額為 263.49

億元;103 年曾領取獎金或佣金之傳銷商計 75.3 萬人，占傳銷商人數比率 34.73%，平均金額為 34,947 元，較 102

年之平均金額 36,260 元減少 1,313 元(統計表 30，頁 74)。而新加入傳銷商領取佣(獎)金占事業年度發放佣(獎)

金之平均比率約 25.91%。另外，103 年女性領取佣(獎)金者之金額為 171.08 億元;103 年女性曾領取獎金或佣金

之傳銷商計 533,574 人，平均金額為 32,063 元。(圖 2、3) 
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圖 2  男、女性傳銷商領取佣獎金人數比率 

 

 

 

 

 

 

 

圖 3  男、女性傳銷商領取佣獎金金額比率 

 

觀察 103 年領取獎金傳銷商之人數規模，以領獎金人數未及 1 千人之事業最多，計 286 家(占 76.47%)，其

中 219 家係於 96 年以後實施多層次傳銷(統計表 10，頁 38)，其次為領獎金人數 1 千人至未及 5 千人之事業 62

家(占 16.58%)，而領獎金人數超過 3 萬人以上之事業共有 3 家，其營業額均逾 10 億元；觀察傳銷商可領取佣(獎)

金之金額，傳銷商可領取佣(獎)金之最高金額為 142,857 元，低者僅千餘元，顯示傳銷商可領取佣(獎)金之金額

差異甚大。(表 15) 
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表 15 領取佣金或獎金傳銷商人數規模分布－按多層次傳銷營業額分 

           單位：家 (元/

人) 

營 業 額 規 模 別 總計 未及 

1 千人 

1 千至 

未及 5 千人 

5 千人至 

未及 1 萬人 

1 萬人至 

未及 3 萬

人 

3 萬人 

以上 

總計 
374 286 62 15 8 3 

(34,947.00) (36,763.00) (33,616.00) (54,204.00) (59,655.00) (18,889.00) 

未及 1 百萬元 
74 73 1 - - - 

(1,163.00) (2,483.00) (8.00) - - - 

1 百萬元至未及 1 千萬元 
101 96 5 - - - 

(6,283.00) (11,289.00) (1,270.00) - - - 

1 千萬元至未及 1 億元 
124 104 20 - - - 

(23,895.00) (29,956.00) (15,688.00) - - - 

1 億元至未及 5 億元 
47 12 30 5 - - 

(37,469.00) (129,250.00) (34,146.00) (27,357.00) - - 

5 億元至未及 10 億元 
13 1 5 4 3 - 

(33,706.00) (142,857.00) (85,041.00) (24,597.00) (23,153.00) - 

10 億元以上 
15 - 1 6 5 3 

(38,145.00) - (106,954.00) (98,776.00) (81,780.00) (18,889.00) 

 

103 年多層次傳銷各事業之傳銷商領取平均（佣）獎金之分布，以平均 1 萬元至未及 5 萬元之事業計 179

家（占 47.86%）為最多；其次為未及 1 萬元之事業計 135 家（占 36.10%）；5 萬元至未及 10 萬元之事業計有 39

家（占 10.43%）再次之；而平均能領取 20 萬元至未及 30 萬元及 30 萬元以上之事業均有 2 家（均占 0.53％）。（表

16、統計表 12，頁 40） 

 

表 16      各事業領取佣（獎）金傳銷商平均領取金額分布情形 

                      單位：% 

年別 領取人

數 

(千人) 

平均佣

金 

(元/年) 

總計 未及 

1 萬元 

1 萬至 

未及 5 萬

元 

5 萬至 

未及 10 萬

元 

10 萬至 

未及 20 萬

元 

20 萬至 

未及 30 萬

元 

30 萬元 

以上 

100 年 796 30,009 100.00 29.94 54.79 9.58 4.19 0.60 0.90 

101 年 758 32,434 100.00 31.13 50.96 11.29 5.23 0.55 0.83 

102 年 685 36,261 100.00 34.94 50.00 10.23 3.41 0.28 1.14 

103 年 754 34,947 100.00 36.10 47.86 10.43 4.55 0.53 0.53 
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（六）傳銷商退出之原因及人數 

103 年底傳銷商總數 216.8 萬人次，傳銷商退出人數計 55.6 萬人次。就以傳銷商退出之原因觀察，

以約滿不續約而退出之人數最多，計 40.14 萬人(占 18.51%)，其次為自願終止契約之人數，計 14.50 萬人(占

6.69%)，自願解除契約之人數，計 8,841 人(占 0.41%)再次之；另外，以女性傳銷商退出傳銷事業原因觀

察，女性傳銷商因約滿不續約而退出傳銷事業之人數，計 27.96 萬人最多，其次為自願終止契約，計 9.66

萬人；自動解除契約，計 4,864 人再次之。(表 17、圖 4、5、6、7) 

表 17  103 年多層次傳銷事業退出原因及性別人數 

    

 

單位:人 

退出原因 男性 女性 總人數 

約滿不續約而退出 121,800  279,610  401,410  

自願解除契約 3,977  4,864  8,841  

自願終止契約 48,353  96,628  144,981  

因傳銷商違約被要求退

出 
233  226  459  

 

        圖 4 男、女性傳銷商因約滿不續約而退出               圖 5 男、女性傳銷商自願終止契約 

 

       圖 6 男、女性傳銷商自願解除契約               圖 7 男、女性傳銷商因違約而事業要求退出 
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四、對未來經營概況之看法 

 

（一）預期 104 年營業額持續成長者居多 

調查結果顯示，事業對 104 年多層次傳銷營業額增減之看法，認為較 103 年增加之事業最多，計 174

家（占 46.52％），其次為持平計 108 家（占 28.88%），認為將減少之事業計 92 家（占 24.60%）；預期 103

年營業額增加或持平之事業合計占 75.40%，足見大多數傳銷事業對 103 年營運狀況抱持著樂觀的預期。 

（表 18、統計表 26，頁 68） 

 
表 18 預期來年營業額變動概況 

 

     

單位：% 

資料年別 總計 預期增加 預期減少 預期持平 

100 年 100.00 50.90 14.97 34.13 

101 年 100.00 55.10 14.88 30.03 

102 年 100.00 48.86 15.06 36.08 

103 年 100.00 46.52 24.60 28.88 

（二）預期 104 年傳銷組織規模擴增 

觀察事業對 104 年多層次傳銷組織之看法，其中以認為較 103 年擴增為最多，計 166 家（占 44.39%），

其次認為差不多計 123 家（占 32.89%），認為縮減者占 22.73%。由於多層次傳銷傳銷組織規模與營業額

之大小相關，因此事業對營業額變動與組織規模二者之預期看法大致相同（表 19、統計表 27，頁 69）。 

 
 
 

表 19 預期來年傳銷組織變動概況 

     

 

單位：% 

資料年別 總計 預期增加 預期減少 預期持平 

100 年 100.00 51.50 13.47 35.03 

101 年 100.00 55.10 13.77 31.13 

102 年 100.00 48.86 14.77 36.36 

103 年 100.00 44.39 22.73 32.89 

 

（三）經營可能面臨之問題（複選題） 

對於未來經營之看法，擔憂同類產品競爭加劇有 185 家（49.47％）居首，其次為憂心傳銷商數減少

有 152 家(占 40.64%)，市場不景氣計有 149 家（占 39.84%）居第三，而非法多層次傳銷業之破壞 146 家

（39.04％），而感受到市場漸趨飽和計 119 家（31.82％），對未來營運充滿信心，認為不會有問題計 51

家（占 13.64%）(表 19)。其中，市場不景氣從 102 年之 52.27%下降至 103 年 39.84%，降幅達 12.43%，顯
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見傳銷事業對未來市場之景氣保持樂觀之看法；另外，在 103 年營業據點拓展上，有 308 家（82.35％）

暫無拓展營業據點計畫，而有 66 家（21.31％）有拓展營業據點計畫，顯見傳銷事業在營業據點拓展上因

考量所面臨經營問題而相當審慎保守（統計表 28，頁 70、71）。 

  表 20 預期未來經營面臨問題（複選） 

                  單位：% 

年底別 
市場 

漸趨飽和 

傳銷商人

數減少 

同類產品 

競爭加劇 

傳統通路 

競爭激烈 

非法 

多層次傳 

銷業破壞 

市場 

不景氣 

未來經營 

沒問題 
其他 

100 年 27.54 38.62 52.10 25.75 47.60 44.31 13.17 5.99 

101 年 34.44 40.77 47.11 25.62 46.56 51.24 17.63 6.34 

102 年 32.95 42.33 44.60 25.00 37.50 52.27 13.92 5.68 

103 年 31.82 40.64 49.47 27.01 39.04 39.84 13.64 7.49 

 

（四）最需要協助或經常遇到之問題（複選題） 

調查結果顯示，103 年多層次傳銷事業最需要協助或經常遇到之問題，其中以傳銷法規解釋及案例

有 177 家(占 47.32%)居首，其次為多層次傳銷報備有 155 家(占 41.44%)，保護機構問答有 117 家(占 31.28%)

再次之，如何辦理退出退貨有 33 家(占 8.82%)居末。鑑於報備 101 年以後實施多層次傳銷事業計有 158

家，且 103 年新設立傳銷事業及新加入傳銷商人數(80.64 萬人)眾多，是此，傳銷法規及報備仍為傳銷事

業最需協助及經常遇到之問題。(圖 8) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 8  最需要協助或經常遇到之問題家數及比例 
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五、總結 

綜上，截至 103 年底前向本會報備從事多層次傳銷之事業計 505 家（包含於 103 年向本會報備停止實施

多層次傳銷），實際回報事業有 473 家(86.53%)，其中扣除尚未實施多層次傳銷事業 28 家及已停（歇）業之

事業 35 家後，103 年回報事業仍有實際從事多層次傳銷計 374 家，調查結果總結如下：  

（一）傳銷市場事業進出變動頻繁：374 家多層次傳銷事業以其實施多層次傳銷時間觀察，101 年後實施多層

次傳銷之事業計 158 家（占 42.25%）居首，其次為 96 年至 100 年實施傳銷之事業計 102 家（占 27.27 

%），民國 95 年以前實施之多層次傳銷事業共計 114 家（占 30.48%），比較歷年事業實施多層次傳銷之

時間分布可悉，民國 95 年以前實施多層次傳銷且持續經營之家數，變動不大；而比較 102 年之 96 年

至 100 年實施多層次傳銷之事業家數，103 年較 102 年減少 12 家，以該期間計減少 10.52%，據此可悉，

經過多年經營考驗而仍續經營之資深多層次傳銷事業，其事業體質相對穩健，呈現穩定發展狀態，另

事業進入傳銷產業之前幾年，所面臨之內外體制及組織發展等經營困境，相對較高，是否能持續經營

發展，仍須視能否通過嚴酷之市場競爭淘汰結果而定。  

（二）事業所在地區分布以北部最多：374 家多層次傳銷事業中，其登記所在地區主要仍以北部地區 234 家（占

62.57%）為最多，中部地區 85 家（占 22.73%）居次，南部地區 55 家（14.70％），東部地區 0 家。另 374

家多層次傳銷事業在國內之營業據點(包括主要營業所、其他營業所)計 933 處，其中以北部地區 444 處

(占 47.75% )為最多，其次為南部地區 246 處（26.37％），中部地區 221 處（23.69％）居第三，而東部及

金馬地區僅 22 處居末（2.19％），顯見多層次傳銷的特質，係運用「人際網絡關係」的組織拓展方式進

行傳銷，考量設立地點時會以人口較稠密之都會區優先。 

（三）傳銷商人數及傳銷商人數規模： 

1. 傳銷商人數：103 年底傳銷商人數計 216.8 萬人次，較 102 年底 211.9 萬人，增加 4.9 萬人。剔除重複

計算人數，估算出 103 年底傳銷商人數為 214.6 萬人，較 102 年底 200.5 萬人，增加 14.1 萬人。 

2. 103 年新加入之傳銷商：共計 80.64 萬人，占總傳銷商人數之 37.20%，較 102 年之新加入傳銷商 79.96

萬人，增加 0.68 萬人，比率微幅上升 0.85 個百分點。 

3. 女性傳銷商為傳銷市場主力：103 年底女性傳銷商計 137.76 萬人，占傳銷商比率 63.51%，雖較 102 年

之 67.39%，則些微下降 3.88 個百分點，惟女性傳銷商仍為傳銷市場之主力。 

4. 限制行為能力傳銷商：有招募限制行為能力傳銷商之傳銷事業計 133 家，占傳銷商事業比率 35.56%，

傳銷商人數總計 14,090 人，其平均營業收入(非佣(獎)金)36,468 元。 

（四）加入傳銷率：103 年底加入傳銷率 9.16%，即平均每萬人中有 916 人參加多層次傳銷活動。 

（五）事業間多層次傳銷營業額（簡稱營業額）規模差距甚大： 

103年 374家多層次傳銷事業之營業總額 752.45億元，較 102年 716.70億元，增加 35.76億元（成長 4.99%），

平均每家營業額 2 億 0,119 萬元，較 102 年 2 億 0,361 萬元，減少 0.24 千萬元。其中營業額 10 億元以上

之事業有 15 家（102 年為 12 家），其營業總額達 504.51 億元，占全體年營業總額 67.05%，平均每家營

業額 33 億 6,634 萬元，較 102 年 39 億 6,715 萬元減少 6 億 0,081 萬元（減 15.14%）；而營業額 1 億至未
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及 10 億元之事業，其事業家數為 60 家（102 年為 58 家），營業額為 194.54 億元，占全體年營業額 25.85

％，較 102 年 191.99 億元增加 2.55 億元。 

（六）銷售商品以營養保健食品之銷售額最大：103年銷售額以營養保健食品為最大，計437.99億元(占58.21%)，

其次為美容保養品 120.96 億元(占 16.08%)，第三位為清潔用品 42.34 億元(占 5.63%)，第四則為淨、濾飲

水器材 29.87 億元(占 3.97%)；以國產品及進口品銷售額觀察，國產品及進口品同時皆有銷售者計 427.42

億元(占 56.80%)為主，國產品者 172.26 億元(占 22.89%)其次，單純進口品者 152.76 億元(占 20.30%)居末。 

（七）進貨（製造）成本及佣（獎）金支出概況： 

1.進貨（製造）成本：103 年多層次傳銷事業進貨（製造）成本計 248.20 億元，占營業總額 752.45 億元

之 32.99%，較 102 年 29.53%，增加 3.46 個百分點。 

2.佣（獎）金支出：103 年多層次傳銷事業佣（獎）金支出 263.48 億元，占營業總額 35.02%，較 102 年

34.68%，增加 0.34 個百分點。 

（八）訂貨傳銷商人數及比率：103 年曾訂貨傳銷商計 149.4 萬人，占傳銷商總人數（即訂貨傳銷商比率）68.91

％。 

（九）領取佣（獎）金人數：103 年多層次傳銷事業領取佣(獎) 金之金額為 263.49 億元;103 年曾領取獎金或佣

金之傳銷商計 75.3 萬人，占傳銷商人數比率 34.73%，平均金額為 34,947 元，較 102 年之平均額減少 1,313

元。另外，103 年女性領取佣(獎)金者之金額為 171.08 億元;103 年女性曾領取獎金或佣金之傳銷商計

533,574 人，平均金額為 32,063 元。 

（十）對未來營運之看法： 

1.預期 104 年營業額持續成長者居多：認為 104 年營業額較 103 年增加之事業 174 家占 46.52%，認為將

減少者 92 家占 24.60%，認為差不多者計 108 家（占 28.88％），足見傳銷事業對未來營運，看好者居多。 

2.未來經營可能面臨之問題：擔憂同類產品競爭加劇占 49.47％居首，其次，憂心傳銷商人數減少占 40.64%，

市場不景氣占 39.84%居第三，再次之為非法多層次傳銷業之破壞 39.04％。其中，市場不景氣從 52.27%

下降至 39.84%，降幅達 12.43%，顯見事業對於未來市場景氣持樂觀之看法。 

3.事業最需要協助或經常遇到之問題：以傳銷法規解釋及案例有 177 家(占 47.32%)居首，其次為多層次

傳銷報備有 155 家(占 41.44%)，保護機構問答有 117 家(占 31.28%)再次之，如何辦理退出退貨有 33 家(占

8.82%)居末。鑑於報備 101 年以後實施多層次傳銷事業計有 158 家，且 103 年新加入之傳銷事業及傳銷

商人數(80.64 萬人)眾多，是以，傳銷法規及報備仍為傳銷事業最需協助及經常遇到之問題。 
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81年 82年 83年 84年 85年 86年 87年 88年 89年 90年 91年 92年 93年 94年 95年 96年 97年 98年 99年 100年 101年 102年 103年 

千人 1186  1604  2028  2488  2961  3413  3484  3521  3550  3929  4095  4783  4857  5058  5300  5681  5153  5566  5725  2533  3088  2119  2168  
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參、多層次傳銷業歷年重要指標趨勢圖 

 

趨勢圖 1 歷年營業總額 

 

 

趨勢圖 2 歷年傳銷商人數 

 

 

81年 82年 83年 84年 85年 86年 87年 88年 89年 90年 91年 92年 93年 94年 95年 96年 97年 98年 99年 100年 101年 102年 103年 

金額 
(億元) 229.72 291.75 394.06 448.45 418.50 401.19 391.96 357.34 380.86 385.73 431.77 519.91 683.04 683.73 553.40 531.14 514.32 561.73 608.95 654.30 658.16 716.69 752.45 
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趨勢圖 3 歷年領取佣(獎)金者之平均領取金額
1

 

 

趨勢圖 4 歷年加入傳銷比率 

 

 

 

                                                      
1 81 年至 83 年無數據資料 
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趨勢圖 5 歷年領取佣(獎)金者之傳銷商人數
2

 

 

趨勢圖 6 歷年實施家數
3

                                                      
2 81 年至 83 年無領取佣(獎)金者之傳銷商資料 

 

3 歷年實施家數係指調查當年度有向本會回報營運資料且實施多層次傳銷之事業家數 
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趨勢圖 7  97-103 年女性傳銷商參與情形
4

 

 

 

趨勢圖 8  96-102 年前 4 大銷售品項營業額占多層次傳銷營業總額比率
5

                                                      
4 女性傳銷商比率係 96 年起列為調查內容 

 

5 因受篇幅限制，僅列出 96-102(7)年之前 4 名銷售商品占整體營業額比率，另數字因僅計算 4 

  項商品緣故與查報結果資料有稍微差距 

*：102 年之前多層次傳銷事業第 4 大之銷售品項營業額為其他商品，103 年第 4 大之銷售品項營業額為淨、濾飲水器材。 

97年 98年 99年 100年 101年 102年 103年 
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趨勢圖 9  營養保健食品歷年業總額 

 

 

 

趨勢圖 10  美容保養品歷年業總額 
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趨勢圖 11  清潔用品歷年業總額 

 

 

趨勢圖 12  其他商品
6

 

歷年業總額 

 
 

                                                      
6 其他商品係指本會調查類出 12 項商品以外之商品，包含骨灰罐、語言課程、網路商品、開運商品等 
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橫條圖 13  103 年傳銷商品(服務品項)營業額占多層次傳銷營業總額比率 
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