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( Gesetz zur Stirkung des Verbraucherschutzes im Wettbewerbs- und Gewerberecht)

B T ARIEEE S 1% | (Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb » N UWG )
EATIETE » MG 2022 48 5 F 28 HAEHEAT » A% 2008 SEHIE A %2 FIECE
"RER S THTE% . (Directive 2005/29/EC?) HIBHAZISFTS 8K » B X(EE
5 AERIEREA 2019 4EiBIE Y TR S TR (U EBEL AR AT S ) (— s
B T4r&15% > Omnibus Directive) {EHAIR A RBNELE - 215 5H 7 8(E
BEA IS EIREIES" BT EER TR FREEE - EEK DU B2C 481
R o R JEEERHVEYME - ERIREHE S s 2 HEY > BN R’
FofRREE - 121 > (EEEEIAERE T - R TGS EEITEZIN >
Sl TERLNEETHE (UWG S 9 R5E 218) 7 DUREEINEEMZE (UWG 5 Sc

UOBILER - FR SRS ATE SR B — PHE R TIVER T{EMRIER%  (Preisangabenver-

ordnung, PAngV) - B T HERERE T EARPELIAIAG 2V B E RS - BB IEERER R T

F&IEYIRE ) (Preistransparenz) ARG - GG " B(EEDR ) ~ TEHEEHEMIE, - THEE

BGEEINSIEE R, ~ TRRERR, ~ THREST, - T REIEE ) T - HAERE

REZER UWG AR - ZRHEREERE D ET R - B THEE - BAHE R - T2

fd Katharina Stange/Christian Ballke, ,,Die Novelle der Preisangabenverordnung,” LMuR, S. 181-185

(2022); Giinter Barth, ,,Die PAngV Novelle 2022 — Viele neue Hausnummern, ein Paar neue Héuser,

manche frisch gestrichen, GRUR-Prax, S. 249-251 (2022).

Directive 2005/29/EC of the European Parliament and of the Council of 11 May 2005 concerning

unfair business-to-consumer commercial practices in the internal market and amending Council

Directive 84/450/EEC, Directives 97/7/EC, 98/27/EC and 2002/65/EC of the European Parliament and

of the Council and Regulation (EC) No 2006/2004 of the European Parliament and of the Council

(‘Unfair Commercial Practices Directive’). JNEHG 255k T RN ERGEITRBIES ) -

PO > TEEANE ST RIE S E R R I AN — USRI L Ry
Fuly, o APRGET] > 18 &5 21 > 75 (2010) -

4 Directive (EU) 2019/2161 of the European Parliament and of the Council of 27 November 2019
amending Council Directive 93/13/EEC and Directives 98/6/EC, 2005/29/EC and 2011/83/EU of the
European Parliament and of the Council as regards the better enforcement and modernisation of Union
consumer protection rules.

* S REEGETESE Tk -

¢ AIFE T RANFEEAHEE (Council Directive 93/13/EEC)  ~ {BI4IER¥54 (Directive 98/6/EC) -

BT RTE% (Directive 2005/29/EC ) & EREFH54 (Directive 2011/83/EU ) o
T AR TR » MBS T DURIE B A 826 RECEE IS RHET R et B E R K
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&) b psBE B3R (widespread infringement; weitverbreiteter VerstoB) *17 5 » 15
HERPRAE A 4% LA T EISE (UWG 519 f50) 1 DUEARUS IRIRIAIT Rliat £
AL B R » S UWG By HEnhn' -
MAEERE L BXNEE » GRRERA SRS B IS FX 5 ERAm|
SRR - PR EIIRER R - DI S ST MFHRE - BREREE: TR
2:71778¥ (influencer marketing ) AV RFEH , ~ " AEAnHEF (ranking ) Z2EHIEIR
"EAESHE (Bewertung) HEME, - "HEHELNE (dual quality) $HEREE - ri%_i
PEGHEE 2 B EEEE (hartnidckige Ansprache) ZEib | 55 o PREZFFEESE V4D - HEREIR
BB R > BIE RS PERER > TR BRLRSHER 5 PR A& EE A
#i o MRS ABENEREHERRSN TE  GERAREENERANE > T
W o MERERLEERNEROME » —EE5FE L EERE - SO
e [3HVRTE - SR ERTVBUAES - AN IR SZEEY (THAFE) 1) 2022
FIRAMMZ "B &SR BRE K&, - RE D EENIRES R T REVEER - E
A — B0 IR I 4 B 5 s o %%/;%)3’\¥iﬁ$2%ﬁ£ﬁi HiBES - —HAES -
s S - ALY PR S - IRRTHY - A TSR

HILA LSRN E L AT RIGSH 1a fR5[# Eﬂﬁlésf?ﬁ i oy B A BB RN E 2
$ (HIDEBA L R (E R B2 R R RS B IFF &5 20K E%E FAERAEH UWG
9 EREE 2 THHVEIRS A LLUE I - Vel. Ansgar Ohly, ,,Dle ab 28.5.2022 geltenden Anderungen des
UWG im Uberblick, GRUR, S. 769 (2022).
OSB3R E - F AR 1 EE 1 ) B SIRE 1IE - ESa ke 1 E BIRE1E -
O RIEEREET D E (R A EHH] ( Regulation (EU) 2017/2394 of the European Parliament and of the
Council of 12 December 2017 on cooperation between national authorities responsible for the
enforcement of consumer protection laws and repealing Regulation (EC) No 2006/2004 ) £ 3 {28 3
THE a FRHIY TR EER AT R, (widespread infringement) HYSUE - BIEN K G BEILL B
=G BB N ER S TR 5 T T B RS @AY T Ry, (widespread infringement with a
Union dimension) - K55 3 {(R55 4 1H - QRIS A ETREVBE=02 G BEDHEE Y
1Tk °
Bjorn Kalbfus/Theresa Uhlenhut/Michael Feilke, ,,Umwilzungen im Wettbewerbsrecht: Kommen jetzt
Massenverfahren und Bussgelder?,”“ CCZ, S. 104-105 (2022).
OB S > HEAE 2008 SEAVIESAF B RN T o 2 AAGTEE > B8 3 0 117-118
Franz Hofmann, ,Lauterkeitsrechtliche Haftung von Online-Plattformen - Die neuen
Transparenzvorgaben im UWG 2022 im Kontext lauterkeitsrechtlicher Plattformregulierung, GRUR,
S. 780 f. (2022).
P ATZBEES  BUSTEREOR O E A TR S EEE » 138-153(2022) » https://www. fte.
gov.tw/upload/e864a976-bbal-4433-aeb6-6{8c0811977.pdf » F1% 28 HHH : 2023/4/2 -
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HURNTKEHER A B A ORI A N PSS - EERBEEFTAHLIE
PlEyEE4: > HEMRERVER S E BN BEEME VR ERER R ST EA L
B2ty > R AHHRE - EAEEHERSZF 2R -

=~ REUARTHE Z B EV LI

HEFW UWG 5§ 1 RUE - KRR A EER BT RATE 2 TRESFE
M fInBH2EN L - FEZEIRE > MZREINEEN L  SEFEEHN
ARpsiFe THiFEG ) (wettbewerbliche Autonomie) HYFIZE ~ JHEEEIN TIRE
Fi% | (Entscheidungsgrundlage ) B " j715E#8F2 | (Entscheidungsprozess) Y|z
DURGH#ERE i R | BURIZE" - Hih o TOMZREAVE EIRE  (Selbstbestimmung
des Verbrauchers) /EiFNEHESE - NHEHEEIENTR » AN ERESEER
BE > BT RNANVRRTE  REEEEIE  TEAHEEERATE 4
AEH TG Y T EHITIEE ,  (Schiedsrichterfunktion) 2 > HArGE M HEEIE
NEERIRIER 2 ER MR ALEMRER - S\ S ER A g E 5
B EREREEME - (M GHBRRPR TS - R EERGIVERET » HEE
BTSN BE R E RS A GRS - SRS REE - 1T
HREEAT T T DAERS - BIafE BRI 0 = ~ EmlVeHE S - E R i
ARG R ALY - NEEHERERC S < R - BONEE KT - HE&:
FYIERENE » ELE R EE B 2 A BEERNEL - RGEESZ T » HHEH
HfRRfRAL - EEEEERAEIR - ERES - (HEZHEN - W& ERCERAVREL © 1F
NAVEIREMET » S IVEREB T EIUR NS R - A IIEEn & - /&
Fr &K T B AT RE A At/ N SE Y S8 e (B BN AR AL - m] DA BERA T H %
FS B A MRE A G AR E 221 » AIlE 2 AT DU A 508 A (e i - BRI -
EARTIERNIE A > T BA&EF | (digitale Okonomie ) (Y IH T Ry B -
Hep o EEEHREN > SUERETH - Aok - BIERHE - SELE S
BURLERYHTY - 3B R AR GHIIEEE - PEr2Biviges - SHEE T s iRahE
O~ B ERNIEEE - 2o TEHAT -

14 Axel Beater, Unlauterer Wettbewerb, 1. Aufl., Mohr Siebeck, § 14 Rn. 1084-1086 (2011).
!5 Karl-Nikolaus Peifer, ,Die neuen Transparenzregeln im UWG (Bewertungen, Rankings und
Influencer),” GRUR, S. 1454 (2021).
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528 (influencer) BASTE(HEFAEES B RESRZ B HA(E FIEIVBUE ~ 1 &I
GREZ N il R A CAE CAAEEE - HERERIET - BRI
FATERR S P R R > 888 By 1 B RE (followers) 7« PRI » 1T
B OO T gE T ) B TR R R TR L ) o B T IR BUTE
FEHERT MBS AR B EREmER - HRTHEENS - B
THRE (B EE » STV R B R > B T 1B | (social
media) BEERELAVHTE SR o LLAEEAAVERS RS - 4941 (internet celebrity )
HHER (stan) HUHESH - B FRLIRSHRAS  AELEASET AL FRIAATE ~ 9 B RBUR K
BRI SRS NI R - DR A SR E R P Ry e AT T RERIEE R S Y
Rk W E S B E GBS B B RN RS R TS E T ATS L
A G EEn™ « BRARHANE I By T BV BAR E B 25 P By 2 B (A it - SO A St
TS 0 I AR EE TE R e B C e HE A E R bR B R
BREEM: - BVEATRERZ E A IEERS1TR -

HESITH R BE TRARES ) (native advertising) (YT AR > 40
Facebook HYENREERS ~ HEERAN S - W ANMEECPFE L > A1E7%48 (Blogs) -
YouTube ~ Facebook - Instagram ( N IG) ~ Twitter (BREF XL E X) FEHEEEHRE »
BRI EE ST UIAE - DURBUREIE O E®E - —F T REUES

16 Jochen Glockner, ,,Lauterkeitsrechtliche Schranken fiir Influencer in sozialen Medien, NJW, S. 3427 (2021).

Christian Alexander, ,,Transparenz beim Influencer-Marketing — BGH-Rechtsprechung und UWG-

Neuregelungen, ZUM, S. 77 (2022).

Peter J. Fries, Influencer-Marketing: Informationspflichten bei Werbung durch Meinungsfiihrer in

Social Media, 1. Aufl., Springer, S. 5 f. (2019).

Y BRHEE > T AR | SMERREE R B TTEY ) o BRSS9 37 B> 37(2012) -

PR TR B GI T ERE ) GEEEERE - 55387 > 170 (2020) -

2R RS EEFEERRARS BN TES R EMRAEEENEE T o B
FLABARMAAMBRE N2 AESHBEE CERERESN RSP - BRNEARES 2 H#E
HEER DAL, B TREE TSRS R TSR - HiEEE - £BT > TAF
o EHERES C EHBAEE , - PRSI  528 &5 3 B 58-59 (2010) -
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(verdeckte Werbung) *~ "B AMEFTEY , (Schleichwerbung) 5% T {5514 |

( getarnte Werbung) *S /=, » SLAIEI 045 © EEGREEIRIEE 2 HEHERE
BN SRR HRER S SRR S R R B T A > R
R A (T LR BB TR - (E ZIRFEHSNS « il - UWG B XIgET
s BE R BRI E 2 e AR S BIER - e EBIVELT I
BRIVHE - MEEBENVHE B8 a W EERERREN: - BHE]TH
Rt DT BN e

QBB R GITREE

BB RE R R R BB E 2 IR A - — T H R R EE S B
BHHE » H—J7H - BB TR EE CmE - HEESEFEER
RN R SGHISZ B ERITE © NI - SPEEEDhRE M B AR R B0 E T 4t
PER BT  TNB T E BT R HE S A T LA - G T B
e A UWG A > (B crEr i - RHHE TR RS AR - 5
K HAT R R Ry " 5T Ry ) (geschiftliche Handlung)  (7RA3%R " BE3EIT R ) )
ZFRE i UWG 55 2 535 1 JHEE 2 FUE - RATRRIEE IR B CBEHAEER
LGN —UIT By > WP LB iR 2 SR HE R A " H i A B LR

(unmittelbar und objektiv zusammenhédngen )- fHEZHAEE % 26 7T HHEME (unmittelbar )
NEM » IDEE R B ERESG RN AR - SRR RUHEHE - BB
P o RERE B TR R R TN B RIS (HIL B AR AR T A

2 EWE TREITHES ) - SHF EE 6771 -

2 Sabine Lettmann, ,,Schleichwerbung durch Influencer Marketing — Das Erscheinungsbild der

Influencer, GRUR, S. 1210 (2018).

* oS TR ARSI REE T AN | S - B IR AN AR A TS
GEREZ EEigE ) o WL AP GREY 0 18 e R BRI B IR R &
s SCEE o #IRR 0 B RR 0 278-279 (2011) -

P AEY > TR HAKESRBEA N T R o UK ERE R AERGEZ A
BRI (&) — B+ /\REF VR NFERFHEEG 93 FRELLIRHRE » 428
(2004) -

* SRARELHIT RIS (Directive 2005/29/EC) 55 7 45 2 TR 55 22 B -

2T Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 78.

** BT-Drucks. 19/27873, S. 32.
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FIEMEHOANS” > LI —TREEAE 2005 SEBUCEAR BRI BT RIESE 2 IR d 30Hate
T BHTRCEE T HEE SRR - SalREFEIUINPISEE - 1L - XHTH
A A B CEHAM BN BErEEAT - Gt Blarsi gy — U Ry - HEle
HESHE ~ e eI 2 E ~ B a2 2 T > A ERE HEE
RIRREE > AT UCHCEHE R B TR TEB ST R

PG TRE Y FEISEHE - WIERRZ BT RIOLEGEE" Kk > ¥
ARG > HHEHNER THIIE CHEENE - BETERH TR > Al
JRIEIENSS 2 (R3S 1 THEE 2 RRAVHIET - GUERiE s BRES - E R Bk
BEAERMEN > TNEXHTR > el > HERHA A SRR HAE - [
BAERER ) K2 EREEHIVZARRE - AIEEIRIVFEK o JIL - EERTH
fizfen.2e (Bundesgerichtshof, BGH) BIHEREEEAE 1G _ERYAFARESC > (hfy T ek
S EENE B SHITR - B R EE N R iR ke s e R s
HEZ > AHMSCHATTREEE R THINE SHBENT - REER - RIEEE
HER BA R B T TR ST R SRR A A 10 v 255 g B

34
BEMEEZE -

3B EEEEN
()G E 2 385

T BT AT RREZIN » (& UWG 5 Sa 1655 4 T8 - BOVEH 2R
S EVTIAIEEE - AR EE ST « H FROTERREE 2 S - REBHER
ST R AR BHEND - HISC Hot B - B e A G B N B S ST
RAMLLHERETET - R R R T HE - th R B
BIFT » ARSI SRS « AR TIIN - IR - BRI ARR

» Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 83.

* Dirk Bruhn, in: Wolfgang Gloy/Michael Loschelder/Rolf Danckwerts (Hrsg.), Handbuch des
Wettbewerbsrechts, 5. Aufl., C.H. Beck, § 59a Rn. 31, 32 (2019).

31 Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 79.

32 BGH, MMR 2021, S. 875 — Influencer I, Rn. 35.

33 BT-Drucks. 19/27873, S. 32.

3% Peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1459.

33 BT-Drucks. 19/27873, S. 75.
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BEE o Jhhh > EEFLL UWG ifE (BRE) F 11 B {BEEEES B - X
LA THMEESSE > HAY ) (zu Zwecken der Verkaufsforderung ) AYZEK » (HEY
Ry AR E B GRIE YA ST DU B 5 < 34 8 - BIAHERISE2E EE R E R
157 o TR - (B 2 E 4K A B R P 25T A e L N S B LA T B L P (R
By HEE > B AR

QfefEfM NERHE

TEE UWG 55 Sa i35 4 THRUE © T (EXC BT Ry 2 P28 H B E I AR K -
it B A B EET AL - B ARG E DUEBUE B HUHE R AR
FIHNR S 2 e BT RIERATEE - BHAT HEEFIMEE - (HHERH
BT EAT B A BHESEME DS  HSSE s - AIRFIEREEN - IS
BRI R RHAHABHETE - (B1T R A IHER G > BIFRAERRY - | t—¥
SERUE Ry BB R — T4 ) (safe harbor) - SR E03 Ryfth s SR RS i
TR S ER A E - RS R EAREEENY LR REE
& B2 RO EAHE I B T B A B S A R R BE R B AR R AR
B EFEE R  H2 @ St HIgs T EHEE K HAM T 5H2HER AR LR
Y o NI o RTEAR AR R B AR AT R o M A Ry G ARG
FHTR > EARESE > MaaERER" -

% Anhang 11 (als Information getarnte Werbung) zu § 3 IIl UWG: ,,der vom Unternchmer finanzierte

Einsatz redaktioneller Inhalte zu Zwecken der Verkaufsforderung, ohne dass sich dieser Zusammenhang
aus dem Inhalt oder aus der Art der optischen oder akustischen Darstellung eindeutig ergibt;*
37 BGH, a.a.0. (Fn. 32), Rn. 77.
3% Bruhn, a.a.0. (Fn. 30), § 59 Rn. 20.
» § 5a IV UWG: ,,Unlauter handelt auch, wer den kommerziellen Zweck einer geschiftlichen Handlung
nicht kenntlich macht, sofern sich dieser nicht unmittelbar aus den Umstdnden ergibt, und das
Nichtkenntlichmachen geeignet ist, den Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer zu einer
geschéftlichen Entscheidung zu veranlassen, die er andernfalls nicht getroffen hétte. Ein kommerzieller
Zweck liegt bei einer Handlung zugunsten eines fremden Unternehmens nicht vor, wenn der
Handelnde kein Entgelt oder keine dhnliche Gegenleistung flir die Handlung von dem fremden
Unternehmen erhélt oder sich versprechen lasst. Der Erhalt oder das Versprechen einer Gegenleistung
wird vermutet, es sei denn der Handelnde macht glaubhaft, dass er eine solche nicht erhalten hat.*
% BT-Drucks. 19/27873, S. 34.
41 Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 84.
42 Ohly, a.a.0. (Fn. 7), S. 766.
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Nifh - HRECE EEEANEET - 2SN A LA EELIFEEAR - 1 B8
PEAB R A R A R RE 224 - P DA SRR T H#EE ;. (vermuten) J5= - FHEEGEE
HERNED(T > 140 ¢ FRHHEE 2 PRSI (Kaufquittung ) “ RS B HE A
SRS ST R A EEE (eidesstattliche Versicherung ) {£2* o

TE R RRASRHVEHMERE - MESEN TSR miT(E - BB - 2R EEHE
HNz P EAMEPIEE(T , (dhnliche Gegenleistung) > HIEFEHE: ~ I SEEMEFEZ
FE T FHE T SR A & ~ B 28 (Pressereise) ~ 5%ff (AIEMHEFIREHE)
Bt (Stellung von Ausriistung ) BHRIFEEES F5EUS 2 e AT UL ( Kosteniibernahmen )
EFE > WG ALAAVHE A RV EREHEREY: - (R - SESHEIEAA
CHIRIAE - APt E RGN - DURIER RIS EHGN » IR
& o WRHEN O ER ERIZ w2 5% Hreddzitd = N (OREAN) Bz
RN RN B B EREHBIIE=AhY > BIRgmmA® -

BN RIER AN 2 RO, T BRI | (tap tag) > BN E R HTH
MARERER  BEAERERRE  AERR B GEERER - HUARISOZER
R TR ERY, BT EEERY ) E  AREREEE > IRERTFEERI
ARG . RRERE 1T B ST R B R AR tmE"Y  EiAE AR
HABERGEEES - Sk HEIER ROEGEERSE - AIfiGe2sEE AR
(R B TE s W - MZERESTAREAAERERY  ETERRINER
EEMN ST R ZEE » WA IR G EUG B2 TR E A E R (R M A S
ENHCEEZHE  HATCRE  EENAZEEL RIS EEMARMEESSEN
B EHE AP REECEERIRE - s RS mE - RESMEELL - TRERR
B RGBT Y BB TSR IR B I S - BN R B

P EEEENEEE RMRUERNER > BE LT R E SR e B TS - B A%
B HAELIGAT 2 E R -

“ BT-Drucks. 19/27873, S. 35.

4 BT-Drucks. 19/27873, S. 34 f.

O SR T e E R - DS (TSR o RS

47 KG Berlin, GRUR-Prax 2019, S. 69.

8 OLG Braunschweig, BeckRS 2020, S. 8522.

4 LG Koblenz, 08.04.2020 - 1 HK O 45/17.
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D% (s B2 RSN 850 - T LSt TR LA T B 05 | it B S R T B e
S EE S AR ERREER G - R M EE R B S e N E
BHET > BHARGIHZTE -

B HES SRS B BRI RIS H R E
FIA M EEEHIA G T By > AR 1G Y T BREAEEEY | s 2 i SR SE AT s Sl H St =
S 1G 1RSE - BEA R R IER S 1T YA B (E IR A HA L (R i A SESply e > g™ -

B2 » WFb e Abe R L 8 E Ry H G|t 45 R Bt 2 2 B4 » FTLART
ERAEMERERTTR - SR "B E , (Gesamtabwigung) fYJ77% » HATIR
AEZBanld R~ e R R S BRI R m I E - e EEE A SR Y
SEEIN TR AR S g A B - {54 T 5 {#8% , (werblicher Uberschuss )
DUR A frehd B (o F =2 St SRS (R = B el Jlr - SE SR N B HE B A L
AR R 2 N o RIS R IG HIRG3EIRYE (Instagram Shoppingaccounts )
ECEEMEENE - JERZE 5 BRI M IR B T s s 48 2 P
mn 0 INAIER R E BT SO =S PR E RIS B A - AR
&7 AIAEED - BG%E 2 1% BV EHAS SRR R B R o R H R AN (RS - B s R Bk
SN A H S DU R e o - IR X (HE S R = ARt 2 &
AR E™ -

OREHCERHE

T EE R T BONREER TR - MESZERR T H OIS IE ~ Sl
G~ BRI > EEERREEE - RENEHEIRPS - IS EED
A ARG BV ZRZE - NIt - (R P E AR RAVELE > W 1IG fEZE >
AT RE N A BT B B an R0 R R Y S 455 (Imagepflege) - IM#H A2 (e E
CHYEELE > NHEARIEH ORI « W5 EREE R E RS REAERS

5% Martin Gerecke, ,,Die rechtliche Behandlung des Influencer Marketings — unveréndert unbefriedigend,

GWR, S. 44 (2021).
1 Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 79.
52 Daniel Timmermann/Bianca Berndt, »Werbekennzeichnungspflicht von Influencer-Kommunikation,
WRP, S. 1001 (2020).
3 BGH, a.a.0. (Fn. 32), Rn. 57.

3% Glockner, a.a.0. (Fn. 16), S. 3429; Alexander, a.a.O. (Fn. 17), S. 80 f.
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[ O 5 (B P (i DA™ o It » (E R B BRI R 5T 8
AR DU SR R B R AT 2 Rl

(EFSHRHNES Sa (6RE5 4 T 2 ARG - TRB TIREMAEE 18 LR
THECHREREEES » WA EREEAH - SOEERER > EEEhhR
TRRMERE R AN SRR B RIS A ATEHE - (R
(2R5 |8 Bt - s o0 b 2 JEY BT TR 845 BRI P T B ST R FEEA 17 UWG
AR - TR0 By A R RERISTRYEE Sa (R4 4 THAS 2 H9SCEE - TIRER AT BERVERSNE
ERERETIN A ATHET  EER RN - E R B R E S e
BB AER s BT e E ot R ALY - (B B R e
R ATERMAIE RS EE o SRR e -

4 BTED

SR E & ARG 3 H B E I F Rolim 3 22 » 18 » RERE ST - BIA]
HETA P&y sR2E | (wegen Irrefiihrung iiber die Tarnung )i #5245 1F(UWG 45 5a {6 )™
HERENEE R EMTSS8EE 2B K Ha SR EEaE BT
WL UKL BB AAREY T BRI - DUR R S TSR EE I o
H 55—}, (aufden ersten Blick ) i AT HRIH, » AISZDAHIBESCF (FlieBtext )
By MHEEE AN E—IRA T YRR E SR E - B ETR -

B ATHRET » SR E N R RS EE S > FE(ER T ERERES , (hashtag) ©
FABASARER] "#ad | B¢ " #sponsored ; - Wi RO TFASIRIE DI (A AGZEEITRA - DA
(R O SR BRI G & RAESCRAMET > QIS 2 EEiR® &

> BGH, a.a.0. (Fn. 32), Rn. 37 ff.; Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 78.

¢ Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 78.

57 Peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1460.

8 Ohly, a.a.0. (Fn. 7), S. 766.

% Hans-Jiirgen Ahrens, ,Influencer Marketing — Regulierungsrahmen und Konsequenzen seiner

Anwendung (Teil 1), GRUR, S. 1211, 1213 (2018).

80 Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 84.

1 BGH, a.a.0. (Fn. 32), Rn. 81.

© FREREE > R REREAE - > 2RISR UM » ke b - B
T BOLH N —AJEEFTRERL -

% OLG Celle, WRP 2017, S. 1236.
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/L}

N ZN

o &= 7
AR HARERFZEER > 41 " #Ambassador | ~ " #Partner ; ~ " #Spon | ~ T#sp ; ~ "#paid | ~

TE/%-P#—Ej

"#commercial | ~ T#PR | %% > JfEEERAE Y Rl HAEERSUBIETR T#ad
HIIERSIB ST E T AR B IR - HOH R B 4% - B8R T #werbung | B T #anzeige
S TR

?E};‘rl/

DB /RBE S IIEAE » SLABESC THsponsored by |~ T #powered by | fiiFE{E IR -

BT e BB HEE > NEIBREE LA - QAR R ERRD
HIG MRITZEAE

AL 2

=
=

€ FURHE - AU EAREEAVIMAHAT B

REANNER  BERECAA B S IEEE S R EE S HI AL
HET LR - AT R 2 R 4R

TR/TN

FEAHRE - B

B 988
Eﬂ}%

yu
5 ——.09
SN A Sb A 1 JHES 6 FOHE » BAE" 48 Eri%E 1 (Online-Marktplatz )

HH— A
(41 Amazon Marketplace ~ eBay 5i{[51 78 1748 H 2 A& pd)d ) PLIEZ P an el -
HIZEEERG FHEREECRHES HEE" B HR e L8HEm

=S
B

FIRWL

» HIAZRAGZ Y] > LURFZ AR B HUIRSERIA R sk - b —RUEHVIEET - 2
EHHFETRS (Transparenzpflichten ) f FFEFAYLER » H—HE T IR
B FERGR TR EH

64

o7
B R E A REL S TR -

FIAT R
FAE CABHHAROR B A 3 H P iR E R R BRI
WIEEE - (BRI B A AL o SR CRAE) 55225 HNEEEEZS

(2016).

H T4H4%EFEFS | (Organisationspflichten ) » T DL{{cEE
Rechtliche Einordnung und Vorschldge fiir Werbefragen in sozialen Medien, MMR, S. 503, 506
% OLG Celle, GRUR 2017, S. 1158.
% BGH, GRUR 2014, S. 879 — Good-News 1.
67
68
69

70

Bruhn, a.a.0. (Fn. 30), § 59 Rn. 20.
BGH, a.a.O. (Fn. 32), Rn. 92.

Thomas Fuchs/Caroline Hahn, ,Erkennbarkeit und Kennzeichnung von Werbung im Internet —
BGH, a.a.O. (Fn. 32), Rn. 90.

71

72

§ Sb I Nr.6 UWG: ,,bei Waren oder Dienstleistungen, die iiber einen Online-Marktplatz angeboten
Peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1459.

werden, die Information, ob es sich bei dem Anbieter der Waren oder Dienstleistungen nach dessen
eigener Erklirung gegeniiber dem Betreiber des Online-Marktplatzes um einen Unternehmer handelt.*

Anhang 22 (Irrefithrung tiber Unternehmereigenschaft) zu § 3 III UWG: ,,die unwahre Angabe oder
seines Geschifts, Handels, Gewerbes oder Berufs tétig;*

das Erwecken des unzutreffenden Eindrucks, der Unternehmer sei Verbraucher oder nicht fiir Zwecke
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5FERE EHYRHERE

E BIIATHNE S > B RECHBERERESRE  AIFESHKEE
( Telemediengesetz, TMG ) -~ EEHFEH74Y (Rundfunkstaatsvertrag, RStV ) okER 52 4
BT E (Medienstaatsvertrags, MStV ) HYZEH] - NEBFEEFREARRIFE » &L
FVEMIEREE UWG 8RR - BEMET R A TS MEE BN - Sy 4EH
UWG % 3a 5> TiE#A% 2 RIEHF, (Rechtsbruch) [ UWG” » HRH#fE
BHBEES > AbGE BIEES 2R RIENEIE - FrhlE S B eS8 thim =
IR BUNERTY UWG 55 3a (R - 1Y UWG [EIE2 1% > ik UWG 155 1
36 2 31 WHIETE SRR IEE R ST Rl MEA IEE R S1T RAVRFRERE -
FEBSRATEME (41 UWG 55 Sa 655 4 38) M Ryl ™ » 20 e 1T8s+
N LB EEHAEER A R HE BB S HHER T A REBNEE - g
FIASEA A" - (B ERNE R BRI E TR o Al UWG 55 Sa fiR K55 Sb fk
IyAEm R -

6.EMBEEE

RIFME G BEE /MR EE R - (EHNELNSIEREZ ERESE » 0T
s R - B ER R > WRNRREREITIHEVES - RIEGES AR ME
WMEAE R A TR ZRES - B ET A - LUEEHN A EERST R
CEESEALNER - VS 7 SN SR E 21 (k= OGN TR e e & DN

3 Ahrens, a.a.0. (Fn. 59), S. 1213.

™ BGH, MMR 2021, S. 886 — Influencer IL.

7 Ohly, a.a.0. (Fn. 7), S. 763; BT-Drucks. 19/28783, S. 32.

" § 1 I1 UWG: ,,Vorschriften zur Regelung besonderer Aspekte unlauterer geschiftlicher Handlungen

gehen bei der Beurteilung, ob eine unlautere geschéftliche Handlung vorliegt, den Regelungen dieses

Gesetzes vor.*

7 Ohly, a.a.0. (Fn. 7), S. 764, 766; Alexander, a.a.0. (Fn. 17), S. 83.

® BT-Drucks. 19/28783, S. 31.

" Fries, a.a.0. (Fn. 18), S. 201 f. 2 FTC ( Federal Trade Commission ) Y " 5545 (58 F #f s B L35
52ZJF A, (Guides Concerning the Use of Endorsements and Testimonials in Advertising) - 78
SR ES T E A ARG R DHRE - See 16 CF.R. § 255.5 ex. 7. BN SEEIEEJTH
HYEhA - B[ 2:f Laura E. Bladow, “Worth the Click: Why Greater FTC Enforcement Is Needed to
Curtail Deceptive Practices in Influencer Marketing,” 59 William & Mary Law Review, 1123 (2018).
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2 THERBCH ) (zueigen machen) MRS E - HE > AR A BRLARTERI
{5 R R DAL FT R ia ™ -

(=) EmfbF

HERF R4 S FT (Epk FE ShURFE ) T ARSI, (relative Hervorhebung)
(UWG 55 2 1655 | THEE 730 » HEAss (SR p @ s B 0 0 B e B sy
G - (R ARSI o e R EL OB - IR R TR A o
Y HETEHN © TIER AT AR e 153 [ RIEL 4G (Vergleichsportal) B
B TR E B SIS R AR - SUSEE . AR SN G
BESEHL AR AATTE - LS SRR - Rt - St p 2 S A T
N B -

BB R R B AR ERAT - SR -
E R - SR (B MEEN > TR e SRR L B
SR RIS PR S IR - SRR R R A ST R
(RIS B & HIBRISEE » BIFSH BT » MEF TR > JIb  SE T
T LURFHAZER o NI E AT - (B8 B2 R E R R
FIFFTASE » 0T > BTATAE R R B RIS - AR O -

FESHERF R DEEDE ) (Algorithmen) FUSEE > MEELEWH B R ~EEST
(black-box) » —fsHBE BRI o AR T IR L (self preferencing)
PRIt > R A0SR BT DUEE » 3P A L1 BT S | (keyword-
buying ) # » BRI (UWG 5 Sa (55 4 8D » MHBEEREER Vs
SEHIRRE > S0 B 2 DL ARG B DR TR AR B % Mk
AL TSRS (link-farming) TS R B (LR - FEERET

80 Christina-Maria Leeb/Marc Maisch, ,Social-Media-Stars und -Sternchen im rechtsfreien
Raum?,”“ ZUM, S. 31 (2019).

Horst-Peter Gotting/Sven Hetmank, in: Karl-Heinz Fezer/Wolfgang Biischer/Eva Inés Obergfell
(Hrsg.), Lauterkeitsrecht: UWG, 3. Aufl., C.H. Beck, § 4 Nr. 4 Rn. 108 (2016); Helmut Kohler, in:
Helmut Kohler/Joachim Bornkamm/J6rn Feddersen, UWG, 40. Aufl,, C.H. Beck, § 4 Rn. 4.31a
(2022). Zjit metatag J7= » AIZH LIRS\ P BGR B A R B0 22 REME ] — s
FAF Fy metatag % - HIREZE -

©TiEsEReY | REEAlE (B A BTG EE N AR R T SR AR

81
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ZEIEE R R ERRAIERGE - DR S B B S B E M - (IS ES RS
IREERE SRS » T REEY - SRR FtLEBIE ST RIEBMELES TR
PREE AR (UWG 55 Sa 55 1 1) ™ - (41 EEER T aknides
(Priifzeichen ) DA HpEhn » (HARIGFEZIFERIE (zertifizierungsverfahren) AL
P i » JRE -

FEML R BT - R PEP SR - B/ KR AT B 2 R TR
GRS EEE T - — S RETIT Z HiS2 8  NERE I R
A BIRER B ZISHEER  S5—JiH - b =B nAGs - R RiE i B
A R BB i S (E Y B 45 5 - BN =SSR 2 A 2R &Y RSk
R MR EEEIE TS - REAEEAMRY - Rt - 2RSS > DA
SEEZ (Vergleichsplattformen ) -~ FHEZ ( Bewertungsplattformen ) FI4¢ Fi%e - %t
It SHUERES Sb RS 2 THS SR B EM P AR (MEEECEE) VAR - &
ISR EGH TR EH 2%, (Hauptparameter ) }2 " EHESHMEE | (relative
Gewichtung der Hauptparameter) - \iDAE#EH B0 RN E=4ER L - =
HR2HAEROCPIARERTER » KBRS EIE SR hS 22 3 B8 —RAVE
A OBRE RRRE(ESR - FRIL AN BEMESNF 2SHEE TR BEEEAER
WREEEANARE - BRI > BIERIS EIEHICRE - TR -

B2 - WINEEARTE R 2R > REEZIGRS/ VD EHESE > DIk T RE2
%, (Nebenparameter) Ry{al-~HGEE » AIAELE ¢ 5540 BN EESEEIRFESE
WHE[EEE ~ &S B MEREERI AU S i g - A% - Rl el BEES
HRESSWINER > 1B X ES B ATREBNISATR” - DL Amazon (Y T A9 HEEDA |

(A9 Algorithm ) Fsffi] » s s imHF P VAR 2 B G HE « {=aEaeRiE - 9B -

HH - ifi 2SR 7 6 - S mRE E G o DA I A A b M S B - FE LR =
51 AE R - Ky BRI B s SR - R Y= aE R -

8 Bruhn, a.a.0. (Fn. 30), § 59 Rn. 43.

¥ BGH, GRUR 2017, S. 1265.

8 Wolfgang Biischer, in: Wolfgang Biischer (Hrsg.), Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb, 1. Aufl.,

Carl Heymanns Verlag, § 5a Rn. 46 (2019).

8% Hofmann, a.a.0. (Fn. 12), S. 785.

87 Ppeifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1457.

% BT-Drucks. 19/27873, S. 36.

8 Peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1458.
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BHEERNIESACR « EhnfE - (B8 B sEmHE « AEmE R - AiEeHE
B~ HESMINEY - RN & - 8D - A IEREE L - B - 2L
BN ~ KENIRB mE ~ AR BER - BEFFREH - SR nBEEFEES - 2
BERTESE > RoHE - Rt gt www.amazon.com (JEEHAEIZHMS > H
Pk TR, o~ TEESE,  TPIERESHE, - THRE, - T SEET
s ) FSE ENPIPHESER > OPEREEEANEESE -

591 UWG Akt (RAAEL) 25 11a B > JREIES 5b (655 2 TEMET TR - BT
GHFRBEEF L ENEENZEL > SHESER IR ESHEIE B ER
I o JODAZELE > BIS s ERR IR R A s SR D AP E e A Z N E =
EEE RS (WEER SIS E AR %) B2 RSN —Kg
BERIBE > IR EZE - (IEEAH > UWG W ATE PP IRZE L - R
FEOH R G A BRETE -

EMEREE S BN T REEERGR LT > ERVHEE ARG > A
A - AR EANEEAC A E AR BIR EREE > DU A
o LU > 41 Google™ » FHEAMR "4 LR/ AREHIAI, (Regulation (EU)

2019/1150 on promoting fairness and transparency for business users of online

W

!

intermediation services ) £ 5 {655 2 T g %S o

% Anhang 1la (verdeckte Werbung in Suchergebnissen) zu § 3 III UWG: ,die Anzeige von

Suchergebnissen aufgrund der Online-Suchanfrage eines Verbrauchers, ohne dass etwaige bezahlte
Werbung oder spezielle Zahlungen, die dazu dienen, ein hoheres Ranking der jeweiligen Waren oder
Dienstleistungen im Rahmen der Suchergebnisse zu erreichen, eindeutig offengelegt werden;*

! Patrik Schmidt, ,,Neue Anforderungen fiir Online-Marktplitze und Bewertungsplattformen im Zivil-

und Lauterkeitsrecht,” VuR, S. 134 (2022).

2 Hofmann, a.a.0. (Fn. 12), S. 785.

» BT-Drucks. 19/27873, S. 36.

% Peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1457.

% Article 5 II of Regulation (EU) 2019/1150: “Providers of online search engines shall set out the main

parameters, which individually or collectively are most significant in determining ranking and the
relative importance of those main parameters, by providing an easily and publicly available
description, drafted in plain and intelligible language, on the online search engines of those providers.

They shall keep that description up to date.”
96

Henrike Weiden, ,,Neue Informationspflichten im Namen des Verbraucherschutzes,“ NJW, S. 2234
(2021).
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(=) BEHE

"7 (word-of-mouth marketing ) HEE &K AV T — 0 78
s FIAREEY TEEE ,  (Bewertungen ) {447 FHEFHEL - SEHEEIUE 2 HE(ROLE R
WEZTH - b—RE/R R 5 E MR - 2B EAREEEREE A > &
A B BB R B M RS S E » Pl » HMUSBEEREHE - £ | ERE
(peer effect) HYFZEET » HIREENSHIEE - HEE L - AHELLOITI4E L
SHE - B2 FHRE A EMER  NBEIEST G5 FE AT RS AR a1,
F| - FHEGIE N R BRI EIE - RSN SRR RS E i R E A

MR EEEAE AR B - ER O - HEPEGER - R— RS
W DA WA ZR AT - T EA—EH SR (Authentizitit) - AI{EHEASIETE
iy EEE A  HAREAER « FEREC T b T EHEGUEERE - M
AR SPHY IR o B0 ¢ B IE R SHE - BN RE M - MIFRAFIEHE - B
CaHE%SE - UWG BIE /P ARYZERT  MARErs 5 - BT i EHEE0REE [ # LA
Gh o ErEeH T RS TT A (clickworker) = " i85 Af220, (bot-programme ) %%
7720 EEHERIH NS KRS ERAY D - EEH A AT ——E s e EE
" BARERED -

AT 2 B > B LB B I rEe e stRBEEEEN” - TR
o RETHERE N REE BN RE S ASEE AR S RIEEN'Y > HY
PEHEN B E SRR EEEN > WA - B0 4B EENVEREAKE
REMIEEZEM R - ReHE O HEE G BN SEEE G R EEEN i)
UWG % 5b 5655 3 EME R E SFTAR 2 HEMVAFSERT' B2 11

97 Peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1455.

% OLG Frankfurt a.M., GRUR-RR 2020, S. 87.

*  OLG Frankfurt a.M., GRUR-RS 2018, S. 40460.

' BGH, GRUR 2018, S. 636.

191 Peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1455.

102 § 5b Il UWG: ,,Macht ein Unternehmer Bewertungen zugénglich, die Verbraucher im Hinblick auf
Waren oder Dienstleistungen vorgenommen haben, so gelten als wesentlich Informationen dariiber,
ob und wie der Unternehmer sicherstellt, dass die veroffentlichten Bewertungen von solchen
Verbrauchern stammen, die die Waren oder Dienstleistungen tatsdchlich genutzt oder erworben

haben.
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TGS R TR NS EE'” - B R MEERE EAE
e AR T PEEEARENNSEERBRER - NHEKEE TR ML
( Garantiestellung ) ' » #{ A TR EIEL N\ FIRHERS > AIHEN T27% , (ob) 4%
FHEIEMHZER » DA Ty (wie) BREUGE A MHIEAYIRER T A HECRFET -
HE—HE - PHEA - ELEEEEHEMEES S - BHEN - BIESEENHA
HHEPREE SHE AR > ORI el R B - S ARREUSEE i - Al
HoVERER Y  BEARARERERE - ARV ARES T HEEMEZEE
ME o BRET WREAR Fr BUEAR - B R REr S R F RSBmO EERHE - 4
Amazon H 245 E FRETE N " Amazon EGEElEE ( Verifizierter Kauf) | DIEF—
e FEFEME ] > DLURAR TR S HEHE e 2 et E ([EHEER) B4
B DURAIERA Sy (&) sEE MR  SREEHATE - RiEEss
FAME I HIETT S - GRSIRRATR SR T 6 I R E el - REMER A
KE - WEILPEBERBMEERIR - B RARES R % B0 it o 5
BAE - TRE—E R EIE TR © I - TRE RS A SR e > 5T
BEVER EORESR - HEAR - 1 H W& B arE - A S aolilmtE (b
ELEE) HEHE - SHIMNHEIEFEHZNEE - MEMR B ZFHE - HEEMEAAE
FEHVESER T > RREQTASRE' -
St UWG HyH (RAAE) rEidMieE 7 R HE S &S NEEIEHE R
B I (BAEE ) 55 23b B OB R E 2 RIS T 0 T #Ef% ) (Behauptung )
HEENMERREEE HEHEESG 2 HEE - B IDABEHNEEIHEE T
EZEME - BRYT THHEY ) o AEERN SN EERTE o A

'% BT-Drucks. 19/27873, S. 37.

1% Ohly, a.a.0. (Fn. 7), S. 767.

195 Hofmann, a.a.0. (Fn. 12), S. 782.

1% BT-Drucks. 19/27873, S. 37.

197 Weiden, a.a.0. (Fn. 96), S. 2234.

1% Ohly, a.a.0. (Fn. 7), S. 767.

199 Schmidt, a.a.0. (Fn. 91), S. 136.

"0 Anhang 23b (Irrefiihrung iiber die Echtheit von Verbraucherbewertungen) zu § 3 III UWG: ,die
Behauptung, dass Bewertungen einer Ware oder Dienstleistung von solchen Verbrauchern stammen,
die diese Ware oder Dienstleistung tatséchlich erworben oder genutzt haben, ohne dass angemessene
und verhiltnismaBige MaBnahmen zur Uberpriifung ergriffen wurden, ob die Bewertungen tatséchlich

von solchen Verbrauchern stammen;*
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AR BIESREE 2 A > BEaasErEsE s WINBBESaELR
BRI R AR > (68 R ARSI 21135 - TERRN B RATRFBISME BRI AL -
B R EE 30% & IR - A3 - I - ATREZAIOIEIEE Sa (RAVE &R NAETT
HER'"? o (BEEERIFIURSRIE S - HIEE IR EEE IO st
AR AR (HIH—99%5 (Schwachstelle) HIffL - AT -

Wi (BB ) 55 23c BE' CHIEE R SEEUN T ERTE 2 MRS EE - DU E R
e b R fie 88 H Vi oM B e E G (Empfehlungen) - {17 » ZEEMEMIAFHIE
SPELMIBR &Y - SO BEAEES Bey TEEE, (likes) - FERZE'C - Kt > SHEN
EREANEEARNYEE LEE 2o ens A2 HErpsEgTE'" - 8%
DR TsEA M2 B EMERE - BT ERNE N » BN EEEE -
HIERE EBAET S « [ - IRBRIE » EONEETHERENS LAS - 2
"BEYETEHE ) (getarnte Selbstbewertung) - BB B 2 an (F HIEHISE
8 BEMEEEN  DREEMNBEHEE HhZ HEHE - HEANSRER
NEEWZERE > (EREREENRE  ETEEEN » EERE RIS AR
SERHERT > QIR EEIE] UWG 55 5 IR K55 Sa fieirymm'” -

() #EmE

EEMINTERZE— - HEUARELE AR 2 P o R EECE
EFRETHNE - BIRSEK " E#EE S | (Doppelqualitit von Waren; dual quality ) 9

"' Hofmann, a.a.0. (Fn. 12), S. 784.

"2 Ppeifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1456; Schmidt, a.a.0. (Fn. 91), S. 137.

' BT-Drucks. 19/27873, S. 37.

4 Hofmann, a.a.0. (Fn. 12), S. 785.

"5 Anhang 23c (gefilschte Verbraucherbewertungen) zu § 3 III UWG: ,die Ubermittlung oder
Beauftragung gefdlschter Bewertungen oder Empfehlungen von Verbrauchern sowie die falsche
Darstellung von Bewertungen oder Empfehlungen von Verbrauchern in sozialen Medien zu Zwecken
der Verkaufsforderung;*

116 Schmidt, a.a.0. (Fn. 91), S. 138; Hofmann, a.a.O. (Fn. 12), S. 784.

"7 Schmidt, a.a.0. (Fn. 91), S. 138.

8 Ohly, a.a.0. (Fn. 7), S. 767 f.

"9 peifer, a.a.0. (Fn. 15), S. 1456; Sonke Ahrens, in: Gordian Hasselblatt (Hrsg.), Miinchener
AnwaltsHandbuch Gewerblicher Rechtsschutz, 6. Aufl., C.H. Beck, § 20 Rn. 353 ff. (2022).
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MIRE - 40« EPHPEA 848 2 FT4ERL TR [E - DABGR BRI BB B R T 4% - IERESK
R BIATRERRIGREDHEE - Rl B e o TR S B E 2 e
S AR TR R R LB 2R E] — S AR R — G L o BOENENE 5 R 3
THES 2 AT EEE S Z SRR BE E R - B DU EI R dn A [E & B
BNEE > ZES RIS TE  BEFEE HEE Mm% > RErR -
SE—#E - BT RARA ZREGRTR - UIREHEEINEE - RI - I0AE
AREE (AR [EAH AR A B P AR [FIR R A TTHHE - 2 R AR R [E s
EVEMHERE T A ERT & - R > DVAMEZE R BRSARRE » NN E S
ME > Zraah o IS5 P B - BIRZEZ e fla : EE TR
(Etikett) EOREAAMFER » WARNDYEEEES - WHE TSR 10%
EEAIRFAY RS Sl R Ry 20% » (H "RIRERERAZ FIARHY - MEAE n] 289 b/ NFEN 2% B
EES > WATEE DIEMEREER - ERIGERREE - 575 nTaE R ATHE -

IRIESCHE » B ZRIEE - HA "HEAKZESR | (wesentlich voneinander
unterscheiden ) A & ZFEE [ » #b]EEaR - 5 A LMAVRE @ WA ERATRRE
ERREEEKN  FROOEARFHIGHE - Bt HEEREZERVE - i maE R
BALHEHIRT - BEEEKNME -

NHPNmEER  WHIEE REBEEE - AIR2Z0E - fla - 25 RJFREY A
FMEEEREE ~ OB foE B R B FESRE ~ A — R A E R S R
F#ERARE OEEE KABELGEIE S REETE > o BT RN
IR THE > N HERIEEHEE' © Rt ETORR AR 650 ATiis
JIEEHE - MIAEERIEDL 875 A EAEHE - ERLERR AR A G 4EEE

120" J5rg Rosenow/Cynthia Staiger, ,,Entstehungsgeschichte, Zweck und wesentlicher Inhalt des Gesetzes

zur Stirkung des Verbraucherschutzes im Wettbewerbs- und Gewerberecht,” GRUR, S. 776 (2022).
121 § 51II S. 2 UWG: ,,Eine geschéftliche Handlung ist auch irrefithrend, wenn 2. mit ihr eine Ware in
einem Mitgliedstaat der Europdischen Union als identisch mit einer in anderen Mitgliedstaaten der
Europiischen Union auf dem Markt bereitgestellten Ware vermarktet wird, obwohl sich diese Waren
in ihrer Zusammensetzung oder in ihren Merkmalen wesentlich voneinander unterscheiden, sofern
dies nicht durch legitime und objektive Faktoren gerechtfertigt ist.
2 S RECESEE St B 53 B -
' BT-Drucks. 19/27873, S. 33.
" 2 RECRG S TE S MR 53 8 -
'» BT-Drucks. 19/27873, S. 34.
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BoHEE - NHERHE - H2EEAE - A aEERICRR 28 AR
e IR B A AR RS REEE » IRERATRAIZ R -

RATHAARBE > B " HUER ) (Hersteller) - R HEFAER i B
05~ R ANB - B RETH o &CHHRS (Handler) RSN &R fn il RIGGEL I E 2
ST EESA R SR E — NG o SRR B R S s A TENER ' - T F— S R
anfYH & o A ZAIEIRS] - FRIFEAE B B 4EuhmEE EIEEE iR A R SR T
RIGBEHEAER - B RO IR - SURBTAEREIEZ ST -

=~ KEHHRAAE

FRATERREAE BRI RS - bR T S ELE ) I RS RE—
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On the New Provisions of Information Transparency in Germany’s 2022 UWG

and Their Implications for Taiwan’s Fair Trade Act

Yang, Hung-Hui"
Abstract

The new German UWG, which was amended on June 10, 2021, came into force on
May 28, 2022. This amendment was also influenced by Directive 2019/2161 of the
European Union. The focus of this directive is to impose obligations of disclosure on
online service providers in order to facilitate B2C transactions and the transparency of
advertising, while at the same time better achieving the purpose of protecting the interests
of consumers. It also stipulates individual consumers’ rights of action and administrative
penalties for illegal acts, which once again increases the intensity of consumer protection
in the Act Against Unfair Competition. The new Act specifically responds to the digital
economy, and makes relevant regulations around the theme of information transparency in
key areas such as the disclosure obligation to influence marketing, the labeling of ranking
parameters, the disclosure of the authenticity of customer evaluations, and the prohibition
of dual-quality sales. The normative contents in this new act could be used as a reference
for Taiwan’s Fair Trade Act. Therefore, after introducing the key points of the
above-mentioned UWG revision, this article discusses the corresponding provisions and
similar enforcement of the Fair Trade Act in Taiwan. The practices of the Act in Taiwan
are aimed primarily at the individual undertakings rather than the intermediate
undertakings in the UWG. Therefore, there is still room for the normative interpretation of
Taiwan’s Act. This article holds the view that there is no difficulty in applying the existing
regulations to the transaction intermediaries. The consumers’ independent decisions are
the judges of market competition from the perspective of the Fair Trade Act. In recent
years, therefore, the key issues of the UWG have always concerned information
transparency or the problems of information asymmetry, and such a method is relatively

simple and easy to operate, and can increase the stability of the law.
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